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Las cotizadas dispar
los ingresos un 27%y
ganan 45.300 millones

RECORD/ El| beneficio del Continuo hasta septiembre es un
34% mas elevado que en 2019, antes de la pandemia.

A.Fernandez. Madrid

Las compaias que cotizan en
el Mercado Continuo siguen
desafiando la incertidumbre
econdémica y el aumento de
costes con unos resultados
hasta septiembre que se man-
tienen en los niveles récord
del afio pasado, pese al fuerte
impacto de los atipicos.

El centenar de empresas
que ha presentado las cuentas
del periodo, sobre el total de
120 que cotizan en la Bolsa es-
pafiola, ganaron 45.290 millo-
nes de euros en los nueve pri-
meros meses del afio, lo que
supone una ligera caida del
3,4% respecto al mismo perio-
do de 2021, un ejercicio con
resultados histéricos.

El descenso se explica,
principalmente, por los ex-
traordinarios positivos que
anotaron el afio pasado Tele-
fonica (venta de Telxius y fu-
sion de su filial britanica 02
con Virgin Media), Caixa-
Bank (fusion con Bankia) y
Bankinter (OPV de Linea Di-
recta). Estos tres casos han
lastrado la comparativa global
por los miles de millones de
diferencia negativos entre
ambos ejercicios. No obstan-
te, el resultado ordinario de
CaixaBank y Bankinter crecio
un 21% hasta septiembre, y
Telefénica elevo un 2,9% su
resultado bruto de explota-
cion proforma.

Comparativa con 2019

Sise comparan los datos de los
grupos del Continuo con el
mismo periodo de 2019, antes
de la pandemia, el centenar de
empresas que han presentado
datos ganaron un 34% mas
que los 33.740 millones de be-
neficio global que obtuvieron

Aditya
Mittal, con-
sejero dele-
gado de
Arcelor.

EBITDA ALALZA

El resultado bruto de
explotacion (ebitda),
que excluye los atipi-
cos, de las empresas
del Continuo crecié
un 5,3%, hasta
74.136 millones de
euros. El beneficio
neto bajé un 3,4%,
hasta 45.290 millo-
nes, por factores no
recurrentes.

las cerca de 125 empresas que
componian entonces el indice.

Ingresosy tirén del Ibex
Excluyendo los extraordina-
rios y los factores no recurren-
tes, el resultado bruto de ex-
plotacion (ebitda) de las em-
presas en Bolsa aumentd un
5,3% respecto a los nueve pri-
meros meses de 2021, hasta
74.136 millones, gracias al im-
pulso del 27% en los ingresos,
que alcanzaron los 551.520
millones.

La fortaleza del periodo,
pese alas sombras que se cier-
nen por el riesgo de recesién
global, laaltainflacion, los cos-
tes energéticos y la subida de
tipos (esto ultimo beneficia a
la banca), se apoy6, en buena
parte, en las firmas del Ibex,
que, sin los datos de Acciona,
Acciona Energia e Inditex, ga-
naron 39.719 millones, un
5,8% menos, por los factores
antes citados y representaron
el 88% del resultado total del
Continuo. El buen desempe-
fio delIbex, cuyo ebitda crecio
un 3,9%, se explica por el tiron
de petroleras (Repsol) y ener-

géticas (Iberdrola, Endesa y
Naturgy) gracias al elevado
precio de los hidrocarburos;
los resultados récord de los
grandes bancos (Santander y
BBVA), impulsados por las
subidas de tipos y las escasas
provisiones; y la intensa mejo-
ra de las firmas turisticas
Amadeus, Aena, IAG y Melia,
que han vuelto a cifras positi-
vas tras el golpe del Covid.

Resto del Continuo

El resto de cotizadas sin el
Ibex tuvo un beneficio neto
global de 5.570 millones, casi
un 18% mas que en los nueve
primeros meses del afo pasa-
do. Dentro de este subgrupo
sobresalen la buena marcha
delos grupos de componentes
de automocion Cie y Ges-
tamp, que ganaron un 14% y
un 81% mas; el buen desem-
pefio de inmobiliarias como
Metrovacesa, Cevasa, Lar Es-
pafla, Realia o Inmobiliaria
del Sur; o la quimica Ercros,
que casi duplicé el resultado.

También sumé la mejora
de los grupos de renovables.
Grenergy gand un 85% mas, y
Opdenergy, Audax y Soltec
entraron en NUMEros Negros.
La vuelta a beneficios de Al-
mirall, NH, Ence o Tubacex;y
el tirén de Applus (gan6 un
17% mas), Elecnor (+16%),
Logista (+14%), Clinica Bavie-
ra (+10%), Prosegur (+31%),
Unicaja (+67%) y Prosegur
Cash (+95%) contribuyeron al
buen resultado global.

El fuerte descenso de las
pérdidas de Técnicas Reuni-
das, Prisa, eDreams y Adolfo
Dominguez también aportd
sugrano de arena.

LaLlave / Pagina2

ARCELORMITTAL, LIDER

El gigante sidertrgico lidera
el ranking de beneficios, con
9.000 millones, un 17%
menos, por la caida de la
demanday de los precios. Le
sigue Banco Santander, con
un resultado récord de 7.316
millones. Sin Arcelor, el mayor
ebitda fue de Repsol, que casi
lo duplicé hasta10.863
millones, por el alza del crudo.
Telefénica e Iberdrola
superaron los 9.500 millones.

RESULTADOS DE LAS EMPRESAS DEL MERCADO CONTINUO HASTA

Facturacion Variac. % Ebitda Variac. % Benef. neto Variac. %
2022 2/ 2022 2/ 2022 2/

Ibex 35
Acerinox 6.9960 467 11860 768 7410 987
ACS 245260 204 1.2630 84 4800 -119
Aena 29151 656 13015 1969 4992 =
Amadeus 33174 783 12421 2062 5211 =
ArcelorMittal 62.665,0 129 12.8440 -101 9.0000 171
Banco Sabadell 39070 00 = = 7090 916
Banco Santander 385940 15 = = 73160 251
Bankinter 15180 6.7 = = 4301 656
BBVA 18.3660 178 = = 48420 46,2
CaixaBank 86470 21 = = 24570 438
Cellnex 25720 461 19370 452 -255,0 (75.9)
Colonial 2620 120 2050 114 3980 1163
Enagds 7149 -10 6051 97 3534 150
Endesa 246200 726 37100 188 16510 132
Ferrovial 54460 105 5210 181 = =
Fluidra 1.966.8 154 4557 12 1794 190
Grifols 4.3512 188 9270 128 1880 -301
1AG 166800 2390 7700 = 1990 =
Iberdrola 379033 354 95291 167 31036 289
Indra 26944 140 2823 98 1157 10
Mapfre 222018 122 = = 4884 68
Melia 12734 1139 3285 4085 526 =
Merlin Properties 3409 76 2494 170 5671 1230
Naturgy 270110 855 35020 368 10610 366
PharmaMar 1414 08 445 191 434 -20.7
Redeia (Red Eléctrica) 15230 39 11823 21 5515 01
Repsol 58.996,0 131 10.8630 945 32220 66,2
Rovi 5755 242 1739 247 1215 229
Sacyr 40920 236 9240 467 678 126
Siemens Gamesa (1) 98140 -38 -102,0 = -9400 (499)
Solaria 1210 509 1090 557 69.7 855
Telefonica 297930 06 95930 §03i5] 14860 841
Total 424.5451 308 63.646,5 3.9 39.7194 -5.8
Resto Mercado Continuo
Adolfo Dominguez (2) 1496 270 43 - 27 (748)
Aedas Home (2) 2145 95 20 528 71 1.2
Airbus 381190 84 35520 33 25680 25
Alantra Partners 1651 -192 - - 260 218
Almirall 6430 44 1464 -192 109 =
Amper 2549 208 148 151 06 4364
Amrest 17709 285 2901 11 12 =
Aperam = = = = = =
Applus Services 15189 163 2397 150 681 176
I 6544 -16 1166 Sl 7438 64
Audax 20335 719 361 156 24 =
Berkeley Energia = = = = = =
CAF 21900 7 1570 103 340 -404
Cevasa 292 984 = = 259 1130
Cie 30326 234 4953 141 2355 143
Clinica Baviera 1447 159 443 89 242 106
Coca-Cola Europacific 130250 320 = = = =
Dia 55066 126 = = = =
EL SALTO DE REPSOL
La petrolera obtuvo un
beneficio récord de 3.222

Josu Jon
Imaz, conse-

millones, un 66% mas, por
el aumento del precio de los
hidrocarburos. El fabricante
de acero inoxidable Acerinox
duplicé las ganancias hasta
una cifra récord de 741
millones por el alza de
precios. Las Socimis Merlin
y Colonial duplicaron con
holgura sus resultados, y
Solaria gané un 85% mas.
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SEPTIEMBRE DE 2022 En millones de euros. Variacion en porcentaje
Facturacién Variac. % Ebitda Variac. % Benef. neto Variac. %
2022 22/21 2022 22/21 2022 22/21
Ebro Foods 21833 246 2449 107 871 -439
eDreams Odigeo (2) 3079 785 345 778 240 (-359)
Elecnor 25184 20,7 2091 190 709 165
Ence 7871 337 2075 1418 670 =
Ercros 82138 400 856 41 505 930
. Ezentis 2090 249 = = = =
s Faes Farma 3520 97 1006 58 740 47
‘5’ FcC 55421 139 940.2 154 3583 69
< GAM 166,0 355 435 455 49 4.8000
.-8 Gestamp 76970 309 8470 208 1830 81,2
%) Global Dominion 8074 73 8.2 94 332 99
'g Grenergy Renovabl m7 141 212 494 128 856
8 Grupo Catalana Occidente 40360 85 = = 4306 193
B Grupo Sanjosé 7971 176 390 06 101 1.2
o Iberpapel 2308 402 165 171 62 -380
L2 Inmobiliaria del Sur 69.7 -156 130 128 19 1088
]
— L io Reig Jofre 1953 128 212 6,2 43 -164
—g Lar Espafia 641 6,1 846 2018 634 3774
@) Libertas 7 98 -348 20 297 14 230
5] Linea Directa 7107 41 - - 583 324
_g Lingotes Especiales - - 38 - - -
— Logista (1) 114628 60 3833 35 1989 143
3 Mediaset 5905 22 1271 166 1163 23
o) Metrovacesa 3518 50 341 164 162 636
8 Miquely Costas 2591 138 434 -333 234 -409
a Montebalito 17 171 02 = 37 718
5 Neinor Homes 506.1 14 814 149 508 121
o Nextil 391 129 24 250 01 =
E NH Hotel 12583 1572 3539 4346 56.3 =
L OHLA 23439 155 703 166 -888 =
g Opdenergy 523 730 347 2134 11 -
g Oryzon Genomics 13 468 -40 (-181) 19 (-258)
[} Pescanova - - - = 68 -
é Prim 1423 197 132 214 = =
8 Prisa 5813 209 653 2628 282 (-65,5)
= Prosegur 31473 242 3542 210 595 313
= Prosegur Cash 14174 310 2747 30,7 780 950
T Realia 1041 2,7 510 80 492 482
) Renta ( 413 04 55 250 2.2 315
g Renta 4 Banco 716 16 - - 153 103
=] Soltec 4034 1158 85 = 45 =
Tg Squirrel Media 585 24 102 401 85 311
b7 Talgo 3522 175 385 221 91 -56.0
;-a Técnicas Reunidas 28104 336 112 (-91,2) -486 (-68.8)
Q Tubacex 5211 1139 673 1.2460 170 o
8 Unicaja Banco 1.2440 33 = = 260,0 66,7
a Vidrala 10170 239 1589 298 782 -318
o Viscofan 8734 228 1906 27 1051 54
= Vocento 2433 :25 101 633 13 -
2 Mercado Continuo sin Ibex 126.974,5 164 10.489,2 148 5.570,5 178
8 Total con el Ibex 551.519,6 272 741357 53 45.289,9 34
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Hay una veintena de empresas cotizadas que han decidido no presentar los resultados, como es el caso de Acciona o Acciona Energfa, por ejemplo. En otros casos, como
Inditex, atin no lo han hecho porque tienen un ejercicio fiscal diferente. En facturacion se recoge el importe neto de la cifra de negocio y en los bancos, el margen bruto. Los
bancos y Mapfre no presentan ebitda (resultado bruto de explotacién). En otras compafifas que no ofrecen el ebitda se recoge el beneficio operativo. El resultado neto es el
atribuido a la sociedad dominante. Los porcentajes de variacion entre paréntesis indican un aumento o disminucion de pérdidas. (1) Resultados de ejercicio fiscal completo.
(2) Resultados del primer semestre fiscal.

Christian
Bruch, pre-
sidente no
ejecutivo
de Siemens
Gamesa.

Fuente: CNMV'y elaboracion propia

GAMESA, FAROLILLO

El grupo, que sera excluido de
Bolsa el 14 de diciembre tras
la opa de su matriz, perdié

un 50% mas en su tltimo
ejercicio fiscal, hasta 940
millones. Cellnex las aumenté
un 76%, hasta 255 millones,
por las adquisiciones, pero
subi6 el ebitda un 45%, hasta
1.937 millones. En total, hay 11
empresas en nmeros rojos,
un 10% de las que han
presentado las cuentas.
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Las cotizadas ganan sélo un 3%
mas gracias a las firmas medianas

Incrementan sus ingresos hasta septiembre un 28% hasta los 485.261 millones

La empresas medianas escalan en
2022 e impulsan los beneficios de
las cotizadas espafiolas. Las com-
paiiias del mercado continuo han
ganado 46.119 millones en los nue-
ve primeros meses de 2022, un 2,6%

maés que en el mismo periodo del
afio anterior. Mientras los gigantes
del Ibex incrementan sus ganan-
cias un 2,2% en este periodo, las me-
dianas lo hacen més de un 5,3%. En
total 59 firmas, de las 97 que han

presentado resultados en el tercer
trimestre, han mejorado sus cifras.
Concretamente, 44 han incremen-
tado beneficios hasta septiembre,
5 han reducido sus pérdidas y 10
han abandonado los ntimeros rojos.

En la otra cara de la moneda, son
28 las firmas a las que el 2022 se les
estd haciendo cuesta arriba. De ellas,
24 han recortado ganancias, dos in-
crementan pérdidas y otras dos se
han puesto en rojo. PAGS.6y7
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GAM, Lar Esparia y Melin Properties son las que mas aumentan su beneficio

Resultados 9M22 de las cotizadas nacionales (millones de euros)

COMPARIA BENEFICIO9M21  BENEFICIO 9M22 DIFERENCIA (%) COMPARIA BENEFICIO9M21  BENEFICIO 9M22 DIFERENCIA (%)
Acciona No lo hace ptiblico Catalana Occidente 392 477 21
Acciona Energia Né lo hace plﬂblico Cellnex =145 =255 -
Acerinox 373 741 99 Cie Automotive 206 236 14
ACS 545 480 =12 Clinica Baviera 22 24 il
Adolfo Dominguez*> -15 —. - Coca-Cola European P. No lo hace publico

Aedas Homes** 87 58 =22 Colonial 184 398 116
Aena -124 499 - Corp. Financiera Alba* - - -
Airbus 2635 2568 =] Deoleo* = = =
Airtificial Intelligence* - - - Dia NQ lo hace publico

Alantra Partners 36 26 -28 Duro Felguera . Njo lo hace publico

Almirall —B9 11 — Ebro Foods 155 87 —44
Amadeus =21 521 - Ecoener : No lo hace publico

Amper 1552 979 -37 eDreams ** -92 =35 =
Amrest 27 34 29 Elecnor 61 71 16
Applus No lo hace publico Enagas 307 353 15
ArcelorMittal 10748 9017 -16 Ence -193 67 -
Arima - — - Endesa 1459 1651 13
Atresmedia 80 75 -6 Ercros 26 51 D=
Audax Renovables -4 2 - Ezentis No lo hace publico

Azkoyen* - - - Faes Farma 71 74 5
Banco de Sabadell 370 709 92 FCC 385 358 =7
Banco Santander 5849 7316 25 Ferrovial No lo hace puiblico

Bankinter 355 430 21 Fluidra 221 179 -19
BBVA 3311 4842 46 GAM 0,1 5 A 2300
Berkeley Energy* — — — Gestamp 101 183 - 81
Bodegas Riojanas™ - - - Global Dominion 30 33 10
CAF 59 36 -39 Grenergy 7 13 - 84
CaixaBank 2022 2457 22 Grifols 269 188 -30
Total 44930 BENEFICIO 9M21

Fuente: elaboracin propia. Notas: *Todavia no han presentado resultados **Debido a la estructura de su aio fiscal se ha tomado como referencia la suma del diltimo semestre presentado y el dltimo trimestre del jercicio anterior

Las cotizadas espaiolas ganan sélo un
3% mas gracias a las firmas medianas

Destacan GAM, Lar Espanay Merlin, mientras que ‘
Telefonica, Talgo y Ebro son las que peor lo hacen

Alba Pérez / Maria Juarez MADRID.

La empresas medianas escalan en
2022 e impulsan los beneficios de
las cotizadas espafiolas. Las com-
paiiias del mercado continuo han
ganado 46.119 millones de euros en
los nueve primeros meses de este
2022, un 2,6% mas que en el mis-
mo periodo del afio anterior. Mien-
tras los gigantes del Ibex 35 incre-
mentan sus ganancias un 2,2% en
este periodo, las medianas lo hacen
mas de un 5,3%.

En total 59 firmas, de las 97 que
han presentado resultados en el ter-
cer trimestre, han mejorado sus ci-
fras. Concretamente, 44 han incre-

mentado beneficios hasta septiem-
bre, 5 han reducido sus pérdidas y
10 han abandonado los niimeros ro-
jos. En la otra cara de la moneda,
son 28 las firmas a las que el 2022
se les estd haciendo cuesta arriba.
De ellas, 24 han recortado ganan-
cias, dos incrementan pérdidas y
otras dos se han puesto en rojo.
Destaca por su evolucién Gene-
ral de Alquiler de Maquinaria
(GAM), que ha logrado multiplicar
por 50 subeneficio, empujada por
el fuerte crecimiento de todas sus
lineas de negocio: alquiler a corto
v largo plazo, asi como el negocio
de distribucion, compraventa, man-
tenimiento y formacion.

Aena, Almirall,
Amadeus, Audax,
Ence, IAG, Meli3,
NH, Soltec y Tubacex
abandonan pérdidas

Hasta septiembre, la socimi es-
pecializada en centros comerciales
Lar Espafia ha multiplicado por cin-
co sus ganancias (hasta 68 millo-
nes) por la revalorizacién de sus ac-
tivos. La siguen Merlin Properties
-al ganar un 123% mads (567 millo-
nes) gracias a la operacion de ven-

tade las sucursales de BBVA- e In-
mobiliaria Colonial -que ha incre-
mentado un 116% su beneficio has-
ta los 398 millones tras registrar un
récord de contratacién-.

En el ranking de las cinco que méas
mejoran en este periodo también
de encuentra Grupo Insur, que ha
duplicado su beneficio por el re-
sultado de la toma de control con-
trol de la sociedad Desarrollos Me-
tropolitanos del Sur. Le sigue Ace-
rinox que aumento un 77% sus ga-
nancias (hasta 741 millones) en un
aflo imparable, pese ala caidade la
demanda que ha tenido un impac-
tonegativo en la produccion de ace-
ro en el tercer trimestre.

Incrementan sus ingresos un 28% hasta los
485.261 millones en los nueve primeros meses

Otra de las empresas que ha lo-
grado mejorar su beneficio entre
eneroy septiembre de 2022 es Pro-
segur Cash. El aumento del 95% de
responde a lamejor de todas las
4reas de negocio en los mercados
donde opera. La compailia tiene
previsto de cara a 2023 elevar el di-
videndo al accionista a un 33%.

Banco Sabadell mejor6 sus ga-
nancias gracias al aumento de cré-
ditos y el efecto de las subidas de
los tipos de interés, sumado a la
aportacién de su filial britinicay a
la fuerte caida de los costes y de las
provisiones. Asimismo, Ercros ha
logrado mejorar sus cifras un 93%
al obtener un beneficio de 51 millo-
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COMPARIA BENEFICIO 9M21 BENEFICIO 9M22 DIFERENCIA (%) COMPARIA BENEFICIO 9M21 BENEFICIO 9M22 DIFERENCIA (%)
IAG -2622 199 I - PharmaMar 54 | 43 | i] -20
Iberdrola 2408 3104 [ 29 Prim No lo hace pablico
Iberpapel 10 6 -38 Prom. Informaciones -82 -28 =
Inditex* - - = Prosegur 45 51 18
Indra 115 116 \ 1 Prosegur Cash 40 78 95
Innovative Solutions™ - - = Realia 33 49 48
o Insur 6 12 . 111 Redeia (Red Eléctrica) 551 552 0

g Lar Espafia 14 68 _ 378 Reig Jofre 5] 4 . =iliz)
< Libertas 7 2 1 =23 Renta 4 17 15 I -10

3 Linea Directa 86 58 -32 Renta Corp. 2 2 38
8 Lingotes Especiales No lo hace publico Repsol 1939 3222 66

< Logista 137 143 | 4 Rovi 99 122 23
8 Mapfre 524 488 =7 Sacyr 137 161 18

3 Mediaset 114 i | 2 Sanjose 9 10 il
8 Melia Hotels -167 63 - Siemens Gamesa —368 -1226 -

E Merlin Properties 255 567 L] 123 Solaria 38 70 85

o Metrovacesa 10 16 - 64 Soltec -20 5 -

lg Miguel y Costas 40 23 —41 Squirrel Media 7 7 10
g Montebalito 2 4 - 72 Talgo 21 9 [ | -57

o Naturgy 777 1061 ;M 37 Técnicas Reunidas 157 47 -

p—

—8 Naturhouse No lo hace publico Telefénica 9335 1486 [ ] -84
@) Neinor Homes 61 53 =ikif Tubacex o2 17 -
172}

8 NH Hoteles -175 56 - Tubos Reunidos : No lo hace publico

a" Nicolés Correa NQ lo hace publico Unicaja Banco 156 260 67
o Nueva E. Textil (Nextil) Nolo hace publico Urbas ‘ No lo hace pablico

Qo : o

E Nyesa No lo hace publico Vidrala 126 78 - -38

L OHLA 57,3 -88.8 - Viscofan 100 105 5

.g Oryzon = =) = Vocento = =i =
8 46-120 BENEFICIO 9M22 3% DIFERENCIA
172}

[} elEconomista
=}
Q

o) nes de euros. Lacomparifa haavan-  logistica internacional ha logrado  septiembre de 2021 a 87 millones  presentado ala Comisién Nacional — tizados anticipadamente y por las
= zado sus proyectos de diversifica-  dejar atrés las pérdidas. en el mismo mes de este afio. La  del Mercado de Valores (CNMYV).  diferencias de cambio.

A cibn, digitalizacién y descarboni- empresa ha ganado un 44% menos Vocentoy OHLA son las dos tini-

o zacion. Las peores por las diferencias de cambio de  cas compaiiias de todo el mercado  Ingresan un 28% mas
Z) En este sentido, destacan tam-  El grupo de las cotizadas que més moneday la pérdida generadaen  continuo que entran en pérdidas.  Destaca el aumento de los ingresos
o= bién las diez cotizadas que aban-  hanreducido subeneficio hastasep-  la desinversiéon de Roland Monte-  En el caso del grupo de comunica-  de las cotizadas espafiolas. En los

Distribuido para LAR * Este articulo no puede distribu

donan las pérdidas del 2021: Aena,
Almirall, Amadeus, Audax Reno-
vables, Ence, IAG, Melid, NH, Sol-
tec y Tubacex.

La recuperacion progresiva del
Covid ha permitido a firmas como
Aena, Melig, NH, Amadeus e IAG
mejorar sus resultados por el auge
del sector turistico. A raiz de la gue-
rrade Ucraniay la situacién actual
en el sector energético, Tubacex ha
logrado mejorar su situacién finan-
ciera.

En el caso de Audax Renovables
entra en beneficios gracias al incre-
mento de los precios de las mate-
rias primas. Ence ha vinculado el
crecimiento de este afio a la subida
del precio de la celulosa y lamejo-
radel tipo de cambio, frente a las
pérdidas del afio pasado ocasiona-
das por las provisiones tras las sen-
tencias de la fibrica en Pontevedra.

Soltec también se ha visto favo-
recida por el contexto, pues araiz
del fortalecimiento de la demanda
ylamejora de las condiciones de la

tiembre estd encabezado por Tele-
fénica. La compaiiia presidida por
José Maria Alvarez-Pallete ha re-
cortado sus ganancias un 84%, has-
talos 1.486 millones, debido a las
plusvalias millonarias que se ano-
t6 en 2021 por operaciones extraor-
dinarias.

Vocentoy OHLA
son las dos Unicas
cotizadas que
entran en pérdidas
en este periodo

Laempresa ferroviaria Talgo tam-
bién ha reducido sus cifras notable-
mente. En total ha ganado un 57%
menos por el aumento de precios
de las materias primas, personal y
logistica. Con un dato similar, la
compaifiia Ebro Food ha pasado de
un resultado de 155 millones hasta

rrat. Miquel y Costas ha reducido
subeneficio un 41% y CAF un 39%.
En ambos casos la inflacién de la
energia, las materias primerasy la
crisis de suministros han lastrado
sus ndmeros.

En este grupo también se encuen-
traIberpapel, conun descenso del
38%. Segtin explico la compafiia,
solo en el tercer trimestre registrd
unas pérdidas de 1,3 millones de eu-
ros, debido a que hasta hace unas
semanas las plantas de cogenera-
¢ién no podian acogerse al ajuste
del llamado “mecanismo ibérico”,
provocando la parada temporal de
muchas de ellas.

El mismo recorte de ganancias
se observa en el fabricante de bo-
tellas de vidrio y de cristal Vidrala
(-38%). “Las renovadas tensiones
en los precios del gas natural ob-
servadas durante el verano, dada
su anormal intensidad, han provo-
cado un deterioro transitorio de los
margenes en el tercer trimestre”,
explicé la compaiiia en su informe

cién pierde un millén de euros, im-
pactada por la plusvalia extraordi-
naria obtenida en 2021 como con-
secuencia de laventa de la sede del
Diario Vasco, la caida de las ventas
de ejemplaresy la descontinuacién
de los negocios de Net TV y Vera-
lia.

IAG y NH son las que
mas incrementan
ventas, con alzas del
239%y del 157%,
respectivamente

En cuanto a OHLA, los niimeros
rojos rozan los 89 millones. El re-
sultado neto se vio afectado por un
ajuste realizado en el primer se-
mestre con criterios de prudencia
en el valor de Canalejas, por un efec-
to contable derivado de larecupe-
racién del valor de los bonos amor-

nueve primeros meses ingresaron
mas de 485.261 millones de euros,
casiun 28% mads que en el mismo
periodo delafio pasado, cuando las
ventas alcanzaron los 379.621 mi-
llones.

En este caso destacan las gran-
des delIbex. Sus ventas superan los
378.000 millones de euros, un 32%
mds que en el mismo periodo del
afio anterior. Entre cllas, destaca
IAG, que dispara sus ingresos un
239% hasta los 16.680 millones a
septiembre (7.329 millones en el
tercer trimestre), pese a que la ca-
pacidad desplegada esté atin por
debajo de los niveles pre-Covid. Le
sigue NH Hoteles con un alza en
su cifra de negocio del 157% en es-
te periodo. Los ingresos totales del
grupo hotelero fueron de 1.258,3
millones, ligeramente superiores a
los del mismo periodo de 2019.

En este sentido, también son no-
tables las mejoras de Meli4,
eDreams, Tubacex o Naturgy, en-
tro otras.
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Las certezas del retail frente a un entorno volatil

Tribuna de Hernan San Pedro, director de Relaciones con Inversores y de Comunicacion
Corporativa de Lar Espana. El brusco aumento de la inflacion durante el primer semestre del
aho, la rapida sucesion de subidas de los tipos de interés y la latente amenaza de una
recesion en algun momento de 2023 han sido los principales obstaculos para la recuperacion
economica que todos esperabamos después de la pandemia.

Redaccion - original

Tribuna de Hernan San Pedro, director de Relaciones con Inversores y de Comunicacion
Corporativa de Lar Espana.

El brusco aumento de la inflacién durante el primer semestre del afo, la rapida sucesion de
subidas de los tipos de interés y la latente amenaza de una recesién en algin momento de
2023 han sido los principales obstaculos para la recuperaciéon econémica que todos
esperabamos después de la pandemia. Es evidente que la invasién de Ucrania y el nuevo
desorden mundial han alterado dramaticamente el suministro energético y el de buena parte de
las materias primas en todo el mundo. Era inevitable que los distintos sectores e industrias se
vieran afectados por la actual crisis geopolitica y econémica, aunque al menos en el &mbito
bursatil se ha generado cierta confusién en torno a dénde acaban los riesgos y empiezan las
oportunidades, o viceversa.

En el ambito bursétil suele hablarse del consenso del mercado o del sentimiento de los
analistas. Son estados de opinibn mas o menos interiorizados, con un componente a menudo
demasiado subjetivo. De unos anos a esta parte ese palpito tan solo parece ponerse de
acuerdo en no dejar demasiado bien parado al sector inmobiliario. Algo de razén hay. O
puede que mucha, por supuesto. Parece evidente que el aumento de la inflacion, la subida de
tipos o la ralentizacion del crecimiento van a afectar a los distintos segmentos inmobiliarios,
pero también esta claro que no a todos por igual. En general, incluso cabria esperar bastante
mas estabilidad del ladrillo que de otros sectores de actividad.

Conviene recordar que una parte relevante del sector inmobiliario esta formada por companias
consolidadas, sélidas y estables. Han demostrado ser un instrumento profesional y eficiente,
ademas de muy necesarias para la recuperacion del tejido productivo de nuestro pais. En los
ultimos diez afos, al hilo de la puesta en marcha de las socimis, el sector inmobiliario espafiol
ha completado, de hecho, una gran diversificacion acompanada por una alta
profesionalizacién. Hay compafias especialistas en los distintos segmentos, y los gestores
acumulan una importante experiencia en cada uno de ellos.

Unas y otras empresas hemos sido capaces de acometer proyectos emblematicos, reconocidos
de forma unénime por su eficiencia, rentabilidad e innovacién. De esa forma se ha conseguido
canalizar hacia nuestro pais gran cantidad de capital de todos los rincones del mundo. Los
activos inmobiliarios hoy en cartera son de calidad contrastada, como certifican la constante
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revalorizaciéon de los mismos durante estos Ultimos afos, las rentabilidades obtenidas en los
procesos de desinversion y la reconocida calidad y solidez de inversores, clientes finales y
arrendatarios, cualquiera que sea el segmento donde se fije la atencién.

Si del ambito general de lo inmobiliario pasamos al retail en particular, es en este subsector
donde parecen haberse concitado la mayor parte de los recelos. Si la ralentizacion se
confirma, el consumo cae, los tipos suben y parte de los inquilinos puede tirar la toalla,
muchos creen que los centros y parques comerciales se veran especialmente afectados. Es
una intuicién tan habitual como fallida en cada una de las crisis anteriores. Muy probablemente
pasara igual cuando salgamos de esta, ojala que lo antes posible. La opiniéon de los mercados
siempre es libre y debe ser respetada, pero no siempre un estado de animo basta para
sostener la realidad. De hecho, a lo largo de la amplia historia del retail, y practicamente afo
tras ano, las compafhias venimos rebatiendo con hechos lo que tan solo habian sido opiniones
negativas que en ningin momento han llegado a cristalizar.

Si hablamos de la pandemia, nada mas empezar el confinamiento muchos expertos y analistas
alertaron de que podiamos estar ante el espaldarazo definitivo para el e-commerce. Centros y
parques comerciales iban a quedar inexorablemente obsoletos. La realidad es que, ante cada
desescalada, la afluencia y las ventas se recuperaron en centros y parques mucho mas
deprisa que en cualquier otro formato comercial. Por ejemplo, en los nueve primeros meses de
2022 los 14 activos de Lar Espana han incrementado sustancialmente tanto las visitas como
las ventas finales respecto a los mismos meses de 2019, justo antes de la pandemia. Pocos
sectores han demostrado ser tan resilientes como el retail.

Después de una situacion tan dramatica, a los inversores les gustan especialmente los valores
refugio. Y probablemente en el retail la calidad sea siempre el valor mas acreditado y
resiliente. Hablamos de una actividad comercial en la que siete de cada diez clientes
consideran que la experiencia de compra en la tienda sigue siendo su principal factor de
decision. Ese elemento aspiracional solo pueden garantizarlo los centros y parques
comerciales denominados prime, aquellos verdaderamente dominantes en areas de elevada
poblacion y con un mix de inquilinos capaz de atraer de forma continuada a sus clientes
potenciales.

Cuando hablamos de centros o parques comerciales dominantes, ese efecto llamada entre los
usuarios estd mas que acreditado, con independencia del momento concreto en que se
encuentre el consumo. Si ademas se trata de un activo moderno, con un mix de marcas e
inquilinos de primer nivel, mas facil sera trasladar esa cualificacién a los distintos grupos de
edad de su area de influencia. Con independencia de cudl sea el momento concreto del
consumo en un momento dado, tengan la certeza de que si un inversor, sus arrendatarios y
los clientes finales cuentan con esos mimbres, estan alineados y son puestos en comun por
equipos de alta calidad, estamos de facto ante un activo comercial pujante, rentable y capaz
de aportar ingresos recurrentes a largo plazo.
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Lagoh enciende esta tarde su iluminacién navidena

Redaccion. El complejo comercial y de ocio Lagoh ha retrasado hasta el dia 7 de diciembre
el encendido navidefo. Con esta iniciativa, quiere «reafirmar el compromiso del centro
comercial y de sus operadores con la importancia de la buena gestion de los recursos
energéticos, en especial en este momento de crisis».

original

Redaccion. El complejo comercial y de ocio Lagoh ha retrasado hasta el dia 7 de diciembre el
encendido navidefio. Con esta iniciativa, quiere «reafirmar el compromiso del centro comercial
y de sus operadores con la importancia de la buena gestiéon de los recursos energéticos, en
especial en este momento de crisis».

Ha reconocido que «aun sabiendo que el colorido encendido que adorna el centro comercial y
sus tiendas supone un importante aliciente para aumentar las visitas, el centro comercial y
todos los negocios que lo componen se han puesto de acuerdo para unirse en este esfuerzo
comun para transmitir un mensaje de responsabilidad».

Esta medida se suma al «permanente compromiso» que Lagoh viene haciendo desde su
propia construccién y apertura, donde el centro comercial ha «priorizado siempre minimizar el
gasto de la energia en sus instalaciones». De esta forma, para el desarrollo de las actividades
propias de sus instalaciones, el sistema de uso energético de Lagoh se nutre de las conocidas
como fuentes de energia limpias, como los paneles fotovoltaicos.

Este «uso responsable de recursos», como los de la iluminacién o la gestion interior de la
temperatura y la recogida de agua por parte de Lagoh, se realiza de forma constante a través
de unas instalaciones «modernas» disefiadas para ello o «gracias a disefios como el de la
cubierta verde de Lagoh», teniendo en cuenta, no obstante, la «necesidad de adaptarse frente
a situaciones puntuales de especial relevancia», como el aumento de los grados durante los
meses de verano «respetando las exigencias del Real Decreto del Gobierno central».
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Estos son los ganadores de la Xl Edicidn del Festival La Lluna

Redaccion - original

Los ganadores de la Xl edicion del Festival La Lluna

La campana Principios para recuperar los principios, de Rosebud para Confecomerg, gran
premio en la XI Edicion del Festival La Lluna

El Festival de Publicidad y Comunicacién Creativa de la Comunidad Valenciana, La Lluna, ha
celebrado su Xl Edicion, batiendo récord de inscripciones anuales con cerca de 350
inscripciones de 25 agencias diferentes. El certamen, organizado por la Asociacion de
Empresas de Comunicacién Publicitaria de la Comunitat Valenciana, Comunitad, tiene por
objetivo poner en valor la creatividad valenciana y aumentar la visibilidad de las agencias.

La agencia del Festival ha sido Rosebud, con un total de 12 trofeos y el Gran Premio para la
campanfa Principios para recuperar los principios, creada para Confecomerg, con el fin de
promocionar y fomentar la compra en el pequefio comercio de la Comunitat Valenciana. Las
agencias alicantinas Utopicum y Gettingbetter se han alzado con 10 trofeos, seguidas de Grupo
Idex, Kids y Exit-up.

En cuanto a los anunciantes, la campafna Mesa para Tres de Stoller Europe, creada por Grupo
Idex, lo ha situado como Anunciante del Afo; mientras que otras marcas destacadas han sido
Trops, Grefusa y Dacsa.

Esta edicién de La Lluna ha contado con una nueva categoria, Ideas por un mundo sostenible,
creada en colaboracion con Las Naves con el objetivo de premiar aquellas campanas cuyo
objetivo sea concienciar, sensibilizar y comunicar en favor de la sostenibilidad y el cuidado del
medio ambiente. Asi, la campafa Second Act de Actiu, realizada por Gettingbetter, se ha
alzado con el oro de esta categoria, con su propuesta para comercializar complementos y
accesorios personales a partir de tejidos recuperados a los que dar una nueva oportunidad.

El jurado de esta edicion ha estado formado por Gema Arias, directora general de Estrategia
Creativa de Kitchen; Beto Nahmad, Executive Creative Director de VCCP; Jaime Azurmendi,
director creativo de Cheil; Bibiana Del Alcazar, directora de desarrollo de negocio de BBDO
Proximity; Sergio Garcia, Strategy Director de PS21; Nacho Olazabal, director general de
Pingiino Torreblanca; Pilar de Giles, directora creativa de Proximity; Amagoia Solegestoa,
manager de Publicidad, Marca y Branded Content de MasMovil; y Jerman Romeo, Head of
Fame & Media Effectiveness de KFC.
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La XI Edicién de La Lluna ha contado con el apoyo de Valencia Activa y Las Naves por parte
del Ayuntamiento de Valencia, Valencia Plaza, Esic Business & Marketing School, Distpublic y
A Punt Media. Ademas, han colaborado marcas como Montafa Estudio, Mahou San Miguel,
Bodegas Arraex y Papas Lolita.

PALMARES LA LLUNA 2022

Grandes Premios

Agencia Del Aio: Rosebud

Gran Premio: Principios Para Recuperar Los Principios, De Rosebud, Para Confecomerg
Anunciante Del Afo: Stoller Europe

Categorias Especiales

Eficacia

Lluna De Oro: Principios Para Recuperar Los Principios, De Rosebud, Para Confecomerg
Lluna De Bronce: Hoy, Huevo; De After Valencia, Para Inprovo

Ideas Por Un Mundo Sostenible

Lluna De Oro: Second Act, De Gettingbetter, Para Actiu

Lluna De Plata: Mesa Para Tres, De Grupo Idex, Para Stoller Europe

Lluna De Bronce: Granel, De Utopicum, Para Bolsalea

Jovenes Talentos

Lluna De Bronce: The Fake Box, De Noelia Sdnchez, De La Escuela Brother Valencia
Lluna De Plata: Mini Maxi Series, De Miriam Burguera, De La Escuela Brother Valencia

Lluna De Oro: Specialitos, De Marta Navarro Y Esperanza Moragues, Del Ceu Universidad
Cardenal Herrera

Categorias Creativas

Tv & Cine
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Lluna De Oro: Alarmante, De Madresanta, Para Sector Alarm Espafia

Lluna De Bronce: Sé Cémo Hicisteis La Ultima Paella, De Kids, Para Dacsa

Prensa & Revistas

Lluna De Plata: Principios Para Recuperar Los Principios, De Rosebud, Para Confecomerg
Lluna De Bronce: Sant Jordi, De Sapristi Estudio Creativo, Para Ajuntament Delx

Radio

Lluna De Oro: No Todos Los Aguacates Son Trops, De Rosebud, Para Trops

Lluna De Bronce: La Paella Terrorifica, De Kids, Para Dacsa

Grafica Exterior

Lluna De Oro: El Piponazo Llega Al Congreso, De Exit-Up / Starcom, Para Grefusa

Lluna De Bronce: Valla Pet Friendly, De Sapristi Estudio Creativo, Para C.C. Portal De La
Marina

Branded Content

Lluna De Oro: Mesa Para Tres, De Grupo Idex, Para Stoller Europe

Lluna De Plata: Hamstreamers, De Exit-Up / Ps21, Para Grefusa & Kfc

Lluna De Bronce: Una Crema Inolvidable, De La Mujer Del Presidente, Para La Fallera
Lluna De Bronce: Musicos Con Mucha Calle, De Maslow, Para Berklee Valencia
Eventos

Lluna De Oro: Pcprix, La Primera Carrera De Sillas Gaming; De Gettingbetter, Para
Pccomponentes

Lluna De Bronce: Fallas Cinco Estrellas, De Maslow, Para Mahou San Miguel
Mk Promocional Y Directo

Lluna De Oro: Colecciona Retrasos, De After Valencia, Para Asociacion Valenciana De
Empresarios (Ave)

Lluna De Bronce: Extra De Mascleta, De Utopicum, Para Infraganti

Rrpp

Lluna De Plata: Mesa Para Tres, De Grupo Idex, Para Stoller Europe

Lluna De Plata: Dia Oficial De Lesmorza, De Weaddyou, Para Amstel (Grupo Heineken)
Lluna De Bronce: Tratame Bien, De Siberia, Para Turrones Pic6

Campana Social

Lluna De Oro: Principios Para Recuperar Los Principios, De Rosebud, Para Confecomerg
Lluna De Plata: Objetos De Después, De Utopicum, Para Casaverde

Lluna De Bronce: Second Act, De Gettingbetter, Para Actiu

Estrategia De Campana

Lluna De Oro: Mesa Para Tres, De Grupo Idex, Para Stoller Europe
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Lluna De Oro: Sé Cémo Hicisteis La Ultima Paella, De Kids, Para Dacsa

Lluna De Bronce: El Piponazo Llega Al Congreso, De Exit-Up / Starcom, Para Grefusa
Uso Creativo De Los Medios

Lluna De Oro: Broncano, Los Gublins Son Veganos, De Exit-Up, Para Grefusa

Lluna De Bronce: Hoy, Huevo; De After Valencia, Para Inprovo

Social Media

Lluna De Plata: El Arbol De La Paz, De Exit-Up, Para Grefusa

Lluna De Bronce: La Paella Terrorifica, De Kids, Para Dacsa

Influencia & Prescripcion

Lluna De Oro: Hamstreamers, De Exit-Up / Ps21, Para Grefusa & Kfc

Insight

Lluna De Oro: Espejito, Espejito, De Kids, Para Bruié

Lluna De Plata: Mesa Para Tres, De Grupo Idex, Para Stoller Europe

Lluna De Bronce: Granel, De Utopicum, Para Bolsalea

Lluna De Bronce: El Piponazo Llega Al Congreso, De Exit-Up / Starcom, Para Grefusa
Sonido Y Musica

Lluna De Oro: No Todos Los Aguacates Son Trops, De Rosebud, Para Trops

Lluna De Plata: La Nana Del Verano, De Utopicum, Para Happyfriday

Lluna De Bronce: Las Fallas Son Mas Fallas Cuando Nos Encontramos, De Maslow /
Utopicum, Para Mahou San Miguel

Audiovisual En Soportes Digitales

Lluna De Plata: Espejito, Espejito, De Kids, Para Bruid

Lluna De Bronce: Sé Cémo Hicisteis La Ultima Paella, De Kids, Para Dacsa

Campafa Integral

Lluna De Oro: Principios Para Recuperar Los Principios, De Rosebud, Para Confecomerg
Lluna De Plata: Mesa Para Tres, De Grupo Idex, Para Stoller Europe

Lluna De Plata: Colecciona Retrasos, De After Valencia, Para Asociacién Valenciana De
Empresarios (Ave)

Categorias Craft

Branding

Lluna De Oro: Carne De Pueblo, De Utopicum, Para Arrrea

Lluna De Plata: Second Act, De Gettingbetter, Para Actiu

Lluna De Bronce: La Pizza Que La Haga Rita, De Gettingbetter, Para Rita

Produccion Audiovisual
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Lluna De Oro: Mesa Para Tres, De Grupo Idex, Para Stoller Europe

Lluna De Plata: Aguacate Trops, De Rosebud, Para Trops

Lluna De Bronce: Sé Cémo Hicisteis La Ultima Paella, De Kids, Para Dacsa
Animacion

Lluna De Plata: Hoy, Huevo; De After Valencia, Para Inprovo

Lluna De Bronce: Aguacate Trops, De Rosebud, Para Trops

llustracion

Lluna De Oro: Comprar Cerca Nos Acerca, De Siberia, Para Ayto. Valéncia
Lluna De Oro: Designed In La Terreta, De Gettingbetter, Para Actiu

Lluna De Plata: La Gran Retencion, De Gettingbetter, Para Actiu

Lluna De Bronce: Principios Para Recuperar Los Principios, De Rosebud, Para Confecomerg
Lluna De Bronce: En La Senda Verde, De Gettingbetter, Para Ajuntament Delx
Fotografia

Lluna De Oro: Cocina En Primera Linea De Mercado, De Utopicum, Para Open
Lluna De Plata: Anfitriones, De Kids, Para Chocolates Pancracio

Lluna De Bronce: Foodpairing, De Maslow, Para Supermercados Consum
Diseno Editorial

Lluna De Plata: Inversos, De Grupo Idex, Para Uniacords

Lluna De Bronce: La Gran Retencién, De Gettingbetter, Para Actiu

Copy

Lluna De Plata: Tecas, De Gettingbetter, Para Targobank

Lluna De Bronce: Sant Jordi, De Sapristi Estudio Creativo, Para Ajuntament Delx
Lluna De Bronce: Principios Para Recuperar Los Principios, De Rosebud, Para Confecomerg
Packaging

Lluna De Oro: Carne De Pueblo, De Utopicum, Para Arrrea

Lluna De Oro: Esto Es Milkfulness, De Aboutblank / Enne Estudio, Para Leche Celta
Lluna De Plata: La Pizza Que La Haga Rita, De Gettingbetter, Para Rita
Direccion De Arte

Lluna De Oro: Carne De Pueblo, De Utopicum, Para Arrrea

Lluna De Plata: Anfitriones, De Kids, Para Chocolates Pancracio

Lluna De Bronce: El Secreto Del Mango Mas Mango, De Rosebud, Para Trops
Disefio De Espacios

Lluna De Oro: Showroom Gémez Grau, De Trumbo Agencia Creativa, Para Gémez Grau
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Lluna De Bronce: Aster Fields, De Aboutblank / Clap Studio, Para Septiembre

Estos son todos los ganadores del Festival de La Lluna.



https://festivallalluna.com/
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El Gran Via de Vigo repartira 5.000 en premios esta Navidad a

través de un juego de habilidad

Tras el acto de encendido de su iluminacion navidena, el Centro Comercial Gran Via de Vigo
arranca ya de forma definitiva su temporada navidena a lo grande, segun explican desde la
direccion del espacio comercial. Para ello, han preparado diferentes actividades y propuestas,
entre las que se incluyen mas de 5.000 euros en premios.

Metropolitano -« original

"“'l

' L]y
GRAN VIA DE VIGO

Tras el acto de encendido de su iluminaciéon navidefa, el Centro Comercial Gran Via de Vigo
arranca ya de forma definitiva su temporada navidena a lo grande, segun explican desde la
direccion del espacio comercial. Para ello, han preparado diferentes actividades y propuestas,
entre las que se incluyen mas de 5.000 euros en premios.

Asi, este afo nace el Gran Via Gift una iniciativa que se presentara en la planta 1 (al lado de
Oysho) los dias 9, 10, 11, 16, 17 y 18 de diciembre. De 17:00 a 20:00 horas los clientes del
centro comercial podran participar gratis en un juego de habilidad en el que habra mas de 5.000
euros en premios seguros (hasta agotar existencias). El unico requisito sera ser socios del
Club de los Disfrutones.

Ademas, Papa Noel hara también parada en el Gran Via, y lo hara con sorpresas. Directamente
llegado de Laponia, Santa Claus sorprendera a todos los pequenos y pequenas de la ciudad
visitando el centro comercial los dias 21, 22 y 23 de diciembre de 17:00 a 20:00 horas y el dia
24 de 11:30 a 13:30 horas. En su visita, Papa Noel entregara un regalito sorpresa a los mas
pequenos que lo visiten. No habra que reservar cita previa ya que se dispondra de una fila
organizada por estricto orden de llegada.

Por dltimo, la solidaridad estara presente en la programacion. Hasta el 22 de diciembre se
mantendra abierto el punto de recogida de juguetes (junto a la zona de informacion en la
plana 0) para donarlos a la campafa Cada nifio un juguete. Ademas, del 12 al 17 de
diciembre el mostrador solidario recogera alimentos navidefos no perecederos en favor de
Aldeas Infantiles.

Desde el centro recuerdan que, como la mayoria de grandes superficies, en el mes de
diciembre las tiendas del centro comercial estaran abiertas todos los domingos. Tambien
estaran abiertas el martes 6 y el jueves 8 de diciembre.


https://metropolitano.gal/extra/el-gran-via-de-vigo-repartira-5-000e-en-premios-esta-navidad-a-traves-de-un-juego-de-habilidad/
https://metropolitano.gal/wp-content/uploads/2022/12/granvia-1.jpg
https://metropolitano.gal/enfoque/la-luz-y-la-magia-navidena-protagonizan-la-navidad-solidaria-del-cc-gran-via-de-vigo/
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La magia de la Navidad inunda el centro comercial Las Huertas
Con propuestas que van desde sorteos, pases personalizados con Papa Noel y sus
Majestades de Oriente hasta talleres familiares sobre como crear decoraciones navidenas a
partir de materiales reciclados. Recuperar la magia de la Navidad en el espacio comercial y
trasladarla a los hogares para el disfrute de la familia es el objetivo con el que el centro
comercial Las Huertas pone en marcha una completa programacion de actividades en estas
fechas tan especiales.

original
Comercio
Con propuestas que van desde sorteos, pases personalizados con Papa

Noel y sus Majestades de Oriente hasta talleres familiares sobre como
crear decoraciones navidenas a partir de materiales reciclados.

La magia de la Navidad inunda el centro comercial Las Huertas | Las Huertas

Recuperar la magia de la Navidad en el espacio comercial y trasladarla a los hogares para el
disfrute de la familia es el objetivo con el que el centro comercial Las Huertas pone en
marcha una completa programacién de actividades en estas fechas tan especiales. Las
iniciativas, con un fuerte componente emocional, estan dirigidas a todos los miembros de la
familia: nifos, jévenes y adultos. Musica, innovacién, sostenibilidad y compromiso social: los
ejes principales de la campafia.

Musica, innovacion, sostenibilidad y compromiso social:

los ejes principales de la campafa El centro comercial Las Huertas ha creado en Spotify una
hitps:/open.spotify.com/playlist’2QX1B36TJYd1bZDEacRnpn que recopila los villancicos
mas icénicos con un enfoque acustico. Igualmente, y, conscientes de los beneficios que tiene
la musica en los mas pequenos, ha seleccionado un repertorio especifico para bebé
http://bit.ly/3ESaxqgjs que incluye una versién melddica de villancicos y ruidos blancos, y que
esta pensada para que lo mas pequenos de la casa puedan conciliar el suefio facilmente.

En lo que respecta a innovacion, se ha disefiado un original juego digital relacionado con la
Navidad que estara disponible desde el perfil de Instagram @cclashuertas. Del mismo modo,
el resto de canales digitales (web, RRSS) también se han inundado de esta magia y lucen


https://www.ondacero.es/emisoras/castilla-y-leon/palencia/noticias/magia-navidad-inunda-centro-comercial-huertas_202212026389e426c37ada0001a233e8.html
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una estética especial. Incluso, el logo del centro se ha personalizado con la tematica navidefa.
Pero, realmente, el momento mas especial de este periodo se producira con la llegada de
Papa Noel desde el 16 de diciembre y sus Majestades de Oriente desde el 27 de diciembre, 2
pues, gracias a la colaboraciéon del centro Las Huertas y sus pajes, se ofreceran pases
personalizados y los mas pequefios tendran la oportunidad de compartir una distendida charla
y vivir una experiencia personalizada.

Para Cristina Tejerina, gerente del centro comercial Las Huertas, con esta completa variedad
de actividades navidenas, con la musica que la evoca, el compromiso social queremos
recuperar la magia de la Navidad tanto en nuestro propio espacio comercial como en los
hogares de las personas que nos visitan. Nuestro deseo es que el espiritu de estas fechas
esté muy presente.

La magia de la Navidad inunda el centro comercial Las Huertas | Las Huertas
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32 edicion del Salén del Inversor: El potencial de las cotizadas
espanolas

Redaccion / Estrategias de Inversion - original

SALON DEL INVERSOR

Gracias a este espacio, los inversores pueden acercarse a los diferentes sectores y compafias
que agrupa el mercado espafol. Tecnologia, sostenibilidad, seguridad o inmobiliario son
algunos de los temas que contempla esta 32 edicién del Sal6n del Inversor de la mano de
expertos y analistas, como Maria Mira, analista fundamental o Susana Burgos, periodista
especializada en economia y empresas.

Ademas, esta nueva entrega se distribuye en tres grandes bloques pertenecientes a los tres
mercados esparioles: Ibex 35, Mercado Continuo y BME Growth, con la colaboracién de
comparnias cotizadas de gran relevancia en el escenario econdémico.

El IBEX 35 es el indice selectivo espafol y la meta a la que todas las companias cotizadas en
la bolsa espafiola quieren llegar. Son las 35 compainias lideres por capitalizacién y liquidez y
en los Ultimos afnos ademas se ha modernizado con una mayor diversificacion sectorial muy
interesante.

Acceda mediante este enlace al contenido completo de las compafias cotizadas en el Ibex 35
que han participado en esta tercera edicion del Salén del Inversor.

La gran revolucion de las redes moviles 5G esta aun por llegar
Objetivos de Naturgy en materia de sostenibilidad
Planes de crecimiento 2023

En el Mercado Continuo encontramos companias de gran capitalizacion que estan a un paso
de llegar al selectivo y companias de mediana y pequefa capitalizacién a las que todavia le
queda recorrido en este mercado. Encontramos buenas oportunidades, negocios con fuerte
potencial, dindmicos, bien financiados, con capacidad de crecimiento a medio/largo plazo y
que estan creando valor trimestre a trimestre.

Acceda mediante este enlace al contenido completo de las comparias cotizadas en el
Mercado Continuo que han participado en esta tercera ediciéon del Salén del Inversor.

Inmobiliario, un sector lleno de oportunidades.

(Grupo Insur, Inversa Prime, Lar Espafia, Renta Corporacion y Silicius)


https://www.estrategiasdeinversion.com/actualidad/noticias/bolsa-espana/3-edicion-del-salon-del-inversor-el-potencial-n-576821
https://conectate.estrategiasdeinversion.com/salon-del-inversor-2022/
https://conectate.estrategiasdeinversion.com/salon-del-inversor-2022/
https://conectate.estrategiasdeinversion.com/salon-del-inversor-2022/
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BME Growth, un mercado en el que podemos encontrar grandes oportunidades de inversion
con un horizonte de largo plazo bajo una estrategia que consistird en entrar en estos valores
en sus primeros pasos de crecimiento y acomparniarlos en su desarrollo y camino hacia el
Mercado Continuo.

Acceda mediante este enlace al contenido completo de las compafias cotizadas en BME
Growth que han participado en esta tercera edicion del Salén del Inversor.

Salir a bolsa, una estrategia de crecimiento.

(BME, Bankinter Investment, CNMV, IR Capital y VGM Advisor Partners)
Casos de éxito en BME GROWTH.

(EiDF Solar, Gigas e lzertis)

Ultimas salidas a bolsa BME GROWTH.

(Axon Partners y Umbrella Solar)

Plan estratégico: Modelo de negocio y evolucion.

Agilizar las comunicaciones empresariales con soluciones de voz integradas.

Puede acceder al contenido completo de la 32 edicion del Salén del Inversor organizado por
Estrategias de Inversion a través de este enlace.

< Telefonica



https://conectate.estrategiasdeinversion.com/salon-del-inversor-2022/
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ROVI

ROVI Pharma Industrial Services

ORGANIZA: B G2TVEReion

, UN SECTOR

LLENO DE OPORTUNIDADES

MODERA LA MESA: SUSANA BURGOS | Periodista especializada en economia y empresas. Consultora de comunicacion:

o N -_
insur [[QiNvERsA w i Renta & silicius
GRUPO y Corporacién socimi
FRANCISCO PUMAR ENRIQUE ISIDRO HERNAN SAN PEDRO JOSE MARIA CERVERA JUAN DIAZ DE BUSTAMANTE
Director General Vicepresidente de Director de Relaciones Director general Director General
de Insur Inversa Prime con Inversores y corporativo de de Silicius
Comunicacion Corporativa Renta Corporacion.

de LAR ESPANA
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SALIR A BOLSA, UNA ESTRATEGIA
DE CRECIMIENTO PARA LAS EMPRESAS

MODERA LA MESA: LAURA GUZMAN | Periodista especializada en economia financiera y bursatil.

bankinter

Comalth : Advisor.

BME Growtt investment caplbal \"4 oy

JESUS GONZALEZ ALFONSO PASTOR JORGE PEREIRD CORI PELLICER GERARDO TORRES

Gerente de Director de Mercados Director del Departamento Consejera Delegada Managing Partner de

BME Growth de Capitales de de Mercados Primarios de IR Capital VGM Advisory Partners
Bankinter Investment de la CNMV



. Medio Estrategias de Inversién Fecha 02/12/2022

1 ESTRATEGIAS Soporte Prensa Digital Pais Espafia

U. Unicos 37 679 V. Comunicaciéon 4 125 EUR (4,338 USD)
Pag. vistas 2679 492 V. Publicitario 1347 EUR (1416 USD)
https://epservices.eprensa.com/cgi-bin/view_digital_media.cgi?subclient id=8827&comps_id=823565768

de inversion.com

ORGANIZA: i 62 TVERSion

BME GROWTH: CASOS DE EXITO
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FERNANDO ROMERO DIEGO CABEZUDO PABLO MARTIN
CEO DE EIDF SOLAR CEO Y CONFUNDADOR DE GIGAS PRESIDENTE Y FUNDADOR DE IZERTIS

ORGANIZA: B 62 TVeRsion

ULTIMAS SALIDAS A BOLSA
BME GROWTH

MODERA LA MESA: LAURA GUZMAN | Periodista especializada en economia financiera y bursatil.
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FRANCISCO VELAZQUEZ ENRIQUE SELVA
Presidente ejecutivo y CEOQ y fundador de
managing partner de Axon Partners Umbrella Solar
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