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LAR ESPANA
INCREMENTA UN
15% SUS INGRESOS
EN 2020

Lar Espafia ha elevado un 15% sus ingresosen 2020, desde 81,1
millanes hasta 33,3 millones de euros.

Ern términos anuales equivalentes, excluido el centro comercial
Lagoh en Sevilla, ablerto el 27 de septiembre de 2019, los Ingresos
habrian aumentado un 2%. E1 EBITDA fue de 69,7 millones de
euras; con una subida del 18%, y el beneficio neto recurrente
alcarzd los 53,7 millones; un 30,3% mas que los 41,2 millones
obtenidos en 2019,

En términos anuales, incluidos los meses de confinamiento, los
centros y parques comerciales de la compafis recibieron §3.9
millones de visitas, lo que supone una evolucian 11,8 puntos
parcentuales mejor quela medla sectorial. Las ventas declaradas
ascendiarcn a 696, 1 millones de euros.

Lavaloracian independiente de los actives de Lar Espafia fue de
1. 475 millones de euros al cierre de 2020, con un ajuste anual dal
4.9%, o de solo el 2% respecto al primer semestre de 2020. La
reducclén de 76 millones de la valoracidn hace que el resultado
total del pericdo refleje unas pérdidas contables de 53.7 millones
de eurns, sin repercusion practica nl en la caja nl en la politica de
dividendos de la compafiia.

"Fuimos los primeros en definir y certificar espacios seguras, con
zonas de transitoy espacios abiertos capaces de prevenir y reducir
los riesgos sanftarios, en un nuevo modelo que sera clave para

fa normalizacion de lavida soclal v fa actividad comercial’, se ha
mastrado satisfecho Josa Luls del Valle, presidente del Consajo
de Administracian de Lar Espana. "Hemos cuidado y estrechado

fa relacidn con nuestras inguilinos y contamas con un modeio
diferencial y atractivo que nos permite proteger nuestro valore
ingrasos. Hemos preservada la cala y fortalecido el balance para sallr
reforrados defa crisis sanitaria y afrontar el future con optimisma.
Ademas, hermos estado permanentemente comprometidos conla
sociedad, desarroliando multiples iniclativas solidarias y responsables
con el medio ambiente y ef goblerno corporativo. La companiiay
todas sus equipos han reglizado un trabajo improbo, que hos permite
proponer ahora, con cargo al ejercicio 2020, el pago de un dividendo

INVERS|ON | MERCADO

El EBITDA fue de 69,7
millones de euros, con
una subida del 18%

significative, manteniends, a la vez, la necesaria prudencia que exige
este tipo de situacion=s”,

La ocupacién se mantuvo en el 95,5% vy a lo large del ejercicio

se renegoclaron uno a uno contrates de alquiler equivalentes
alacasl totalidad de |a superficie alqullada. Los descusntos
acordados representaran unimporte total de 22 millones de
euros. A cierre de 2020, Lar Espana mantiene un nivel de caja
elevado, de 140 millones, que se ha visto refarzado con 59
millones adicionales, hasta casi 200 millones de euros, tras la
venta al fondo de Inversion Blackbrook de 22 locales comerciales
arrendados a Eroski.

Dicha operacién ha supuesto tambign la reduccidn del
apalancamiento hasta el 39.4%. conun coste medio del 2.2%, un
96% del mismo a tipo fijo. La companiia ha prorrogado hasta el
14 de abril de 2021 su pregrama de recompra de acciones, cuya
finalidad es incrementar la rentabilidad de los accionistas gracias
ala posterior amortizacion de los titulos adquiridos. El imporie
maximo asignado es de 45 millones de euros © un maximao de
4.5 millenes de acciones, de las que hasta el momento se han
recomprado el 68%.

El Consejo ha elevado a la Junta de Accionistas la aprobacidn de un
dividendo a cuenta de los resultados de 2020 de 31 céntimos de
euro por accion, hasta un importe total de 27.5 millones con una
rentabilidad del 6,7 %.
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SHOPPERTAINMENT, LA
SIGUIENTE FRONTERA PARA
EL E-COMMERCE EN ESPANA

Un estudio de Forrester, comisionado por AliExpress, revela que los
espanoles muestran un mayor interés por el comercio vestreaming.

Tras originarse en China, s ahora una de las innovaciones digitales mas

populares entre los consumidores.

Elshioppe entreel

nment s un concepto que desdibuja los limite

comercio electronico, el entretenimiento y el dia a dia. involucrando

a los consumidoras en una experiencia iInmearsiva e interactiva con la

transmisian en directo de eventos

imagenes, videos y Juegos para
impulsar las compras.
Bajo el titulo "Bl shoppertainment aterriza en Europa: Los consumidores

BUMMDEns &:’)’O(Jf&m nuevas Forr‘r]as e COMmpra onfine, coma el comenio

livestrearning”, el estudio ha realizado una encuesta a 14.460 adultps en

pana, Francla, Polonia v Relna Unido

Los resultados del sondeo de opinion muestran que, tras el impacto
de la COVID-19, los consumidores estan abiertos a experimentar
nuevas formas de e-commerce. Hasta dos de cada tres participantes
han aumentado sus compras a través de Internet. En lo que respacta

espacificarnants al shoppertainment, el 70% expraso su intereés por este

nueve concepto. El porcentaje es aln mayor entre los espafnoles (7 8%).

El potencial de este habito ha erecido durante el periodo de la pandemia.
pues mas del 50% de los usuarios asegura haber aumentado el consurmo
de contenidos de este tipo. Elformato que masinterés ha despertado

ha sido el de fivestreaming en plataformas de e-commerce. Un 67% de

los encuastados ha afirmacdo haber comprado a través de ellos o estar

tambien

interesado en explorarle. Los fivestrearmings en redes sociales
han cbtenide una acegida por parte del publico importante (62%),
seguidos por los juegos interactivos (58%) y lavisualizacion de centenidos
de influencers en las redes sociales {56%)

SENALIZACION DIGITAL PARA
MOSTRAR LAS FRANJAS
DISPONIBLES DE REPARTO

La division tecnologica de Revoolt, startup especializada enlogistica
sostenible de ditima milla para el sector de |a alimentacion, ha puesto
a disposicion de sus clientes una solucion de sefallzacion digital que
informa a los consumidores en tiempo real de las franjas horarias que
estan disponibles para recibir su pedido en casa.

Este nusvo desarrolle no tiens coste ni cuotas mensuales para los puntos
de venta que confian a Revoolt su servicio CereC0: de entregas a domicilio.
El sistema solo requiere lainstalacidon de un hardware, que proves la
compania y que conecta con su plataforrma Saas, que gestiona todas las
solicitudes del servicio de reparto a domicilio.

Unawvez instalado, los comercias Unicamente deben colocar pantallas de
television, monitores o displays en lugares visibles de su superficie para
parmitic que los clientes puedan conocer en tiempo real los horarios
disponibles y elegir el que mas les convenga,

Esta solucidn beneficia principalmente a los clientes de las tiendas, que
pueden planificar mejor sus compras y evitar la frustracién que supons
llegar ala caja y cormprobar que na hay franjas horarias disponibles para
recibir su pedido en ese mismao dia. De hecho, cuando todos las tramos
estan ccupados por una alta demanda, el sistema expone los del dia
daspués automaticaments para que el cliante cecida sl prefisre llevarse
a casa los productos mas urgentes y confiar el grueso de su compra
parala entrega a la manana siguiente.

Ademas, este sistema de sefalizacion digital permite Intercalar
material promocional, que de momento es acerca de las bondades de
su servicla logistico.

"No ohstante, va tenermos plangadas una serie de persanalizaciones que

~ffentes mostrar ad

permitiran a nuestros Clonalmente aquellas otras

frifrm. 517 s et

s puntuales, apoyando asl suimagen de marca”. concluye

Es gue pl =r de interés para su negocio, como ofert:

dia o promocione

Angel Sanchez, director general de la compafiia.
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IKEA ELIGE ESPANA COMO
OFICINA DIGITAL MUNDIAL

MANGO VENDERA

LAS COLECCIONES DE
TERCERAS MARCAS EN SUS
PLATAFORMAS ONLINE

Mango abrird su canal de venta online a terceras marcas para ampllar su
oferia comiercial en categorias de producto complermentarias.

El primer paso, tras los trabajos de desarrollo que harealizadae para
evolucionar sus plataformas, ha sido la firma de un acuerde con la marca
Itakiana Intimissimi, propiedad del Grupe Calzedonia, para comearcializar
una selecaidn de prendas da las colecciones de la firma de lencerla a
traves del canal online de la ensefis demoda.

El acuerdo permitica ofrecer alas clientas nuevos productes gue cubran
sus necesidades, "Nuestro objetivo no es canvartirnos en un marketplace
multimarca masivo, sino extender nuestra oferta comercial dela mano de
marcas que encalen con nuestrn posicionarmient’, explica Elena Carassa,
directorade onling y cliente de la empresa.

Inicialmente. el acuerdo con Intimissimi tendrd una duraclon de tres
afosy contempla el lanzamiento de este servicio en seis paises (Espafia.
Palzes Bajos, Alamania, Reino Unido, Rartugal y Francla) Laldeaesir
expandiendolo progresivamente al resto de mercados donde la compaiila
vende a través de su portal online.

Para apayar esta innovacion, Mango impulsa su nuevo parque corperativa
enlas instalaciones de Palau-sallta | Plegamans, en Barcalona.

LI TS LU WIELIALES | 715 1Bl

ElGrupo Ingka ha creado en Madrid una de sus cuatre oficinas para potenciar
sudigitalizacion,

Ingka Digital Spain es ya una de las cuatro extensiones del grupo en todo
elmundo, junto a Amsterdam (Palses Bajos), Bangalore (India) y Filadelfia
{Estados Unidos}).

Su objetive es facilitar que los dientes puadan interactuar con kea a traveés
delcaralque prefieran {pagina web, aplicacion, teléforo o de formafisica enla
tienda). Asimismo, la compafia esta trabajando a nivel mundial en productos
¥ soludones digitales relacionados con el marketing online, la gastidn y el
procesamiento de datos, lamejora de la tasa de conversicn en e-commerne y
la evolucion de la app. entre ofros.

Enconcreto, laoficina de Madrid se centrara principalmente en desarrollar
saluciones para las arsas de lkea Business, lkea Food y de Customer
Expenence, donde trabajan equipos de producto, ingenieriay datos.

Elproyecto parte de una plantilla de una treintena de profesionales conla
prevision de haberse duplicado al cierre del ejercicio y de acabar alcanzando el
centerar enlos proximos anos.

"Estabiecer y potenclar ublcaciones digitales permite & la compaita fortalecer su
relevancia tocal, dar prioridad alas dreas comerciales que mas io requieran  en

Lifttrrg instancia, reforzar su posioidn y capacidad para cumplir con Sus planes en

transformacion digital”, explica Patricia Fresno, site managerdel hubren Madrid,

El proyecto supondra ung inversion de 42 millones de suros, cuya mitad
ya se haejecutado conlarenovacion de algunos de los edificios ubicados

en lasede de la compariia. La firma tiene previstoiniciar las cbras de este
nuevespacio a finales de 2021 y estara plenamente operativo en 2024,

El complejo contara con una superficis total de 93.400 mé, 61.000 de los
cuales estaran destinados a oficinas. Esta concebido comoun centro de
[+D+iqueimpulse el desarrollo profesional de todos los empleados y que,
ademas, permita la flexibilidad requerida para afrontar las necesidades
futuras dela compania.

Asimismeo, los criterios de construccian de las nuevas oficinas incluyen
medidas para megjorar la eficiencia en el consumoerergetico a traves
del aprovechamiento de la luz solar o la luminacion de bajo consumo. La
carmpafia tambien preve la produccion de energia fotovoltaica, el uso de
sistemas de monitorizaclén de consumos ¥ la instalacion de puntos de
carga eléctrica para los vehloulos de sus empleados,
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CBRE IMPLANTA MALL&GO,
UN SERVICIO DE DELIVERY
PARA SUS CENTROS
COMERCIALES

CBRE pone en marcha Mall&Geo, un marketplace integrado con un
proveedor logistico de dltima milla para sus centros comerciales.

El proyecto, que se enmarca en la apuesta de la compafia por el
desarrcllo de soluciones cibernaticas para sus clientes, consiste en
una plataforma de venta dentro del proplo ecosistera digital del
centro.

En este sentido, Mall&Go ofrece la posibilidad de realizar
compras a través de la paginaweb y de la app movil en Ios
diferentes establecimientos y recibir el pedide en una Unica
entrega. Durante su primera fase ds implantacion, esta
herramienta aglutimara la oferta de restauracion del matll, sector
especialmente afectado por la pandemia, para llegar después a
un catalogo de productes mas amplio.

Impulsada por el area de Retalf Intelfigence de CBRE, la Iniciativa
vers la luz en Diagonal Mar de Barcelona, propiedad de un fondo
publico gestionade por DWS. Laintencidn de la consultora es
extenderla al resto de centros comerciales que tiens bajo gestion a
través de su Plataforma |bérica, mas de 40 en total entre Espaiiay
Paortugal. En una fase posterior, la compania extendera el proyecto
ala region de EMEA.

"Para nosotros es una prioridad estrateglcs liderar la digitalizacion
del sectorn A partir de ahora, en pocos clics, nuestros clientes

van & ver mejorada su experiencia de compra”, comenta Maria
Miranda, directora de operating management and retail & logistics
intelligence de CBRE. "La clave estd en la omnicanalidad. en aportar
un madelo que responds al conjunto de fas necesidades de los
consurnidores ylos retaflers canectandolas en un entorno 100%
phygital”, anade la experta.

60 | CENTROS COMERCIALES

NSIGN.TV PRESENTA UNA NUEVA
VERSION DE SU PLATAFORMA
OMNICANAL

neign.ty, la starfup que nacid cormo spin off de Netipbox Technologies v gue
esta siendo acelerada por Lanzadera, la incubadora de empresas de Juan
Rolg, ha lanzado una nueva version de su platafona de cormunicacitn
omnicanal para retail, la cual ya hanimplementads mas de 150 compafilas
para transformar digitalmente sus espacios fisicos.

neign.tv es una plataforma que permite almacenar, orgarizar, programar
y repraducir contenidos digitales de formameadible, centralizada y sobre

cualguier pantalla. Seintegra con flexibilidad a proyectos de digitalizacion
escalables a través inteligencia artificial, big data e Intemet of Things.

Laplataforma ya ha sido adoptada por mas de 150 compafias de distintos
sectoras, incluyendo lkea, Areas, Nespresso, Coca Cola, Harlbo, Urnilever,
Revion, PAG, Dorming's Pizza, Bon Preu, Spar, Aldic Electronic Arts, entre otras.

Lanuevaversion de nsign.tv incorpora un rediseno. También seha
optimizado |a distribucion del panel de herramientas, reorganizando e
incluyendo nueves madulos en el meana lateral para una navegacion mas
armigable e intuitiva,

incluye un Madulo Widgets, con funcionalidades web propias para dinamizar
y mejorar las interacciones con las audiencias mas phygital, A partir de ahora,
va g5 posibleinciuir feeds de Instagram en las plawists para potenciar este
canal en la carteleria digital y realizar social walls. También se pueden generar
cédigos QR paraincentivar el contactless y el scan&dearn, y crear tickers, una
herrarmienta para la redaccion y difusion de mensajes perscnalizados en
cuslquier pavist.

Otra de las novedades eselMddulo People Flows, donde seagrupan las
herramientas de gestion de flujos de personas come el control de aforos, el
gestor multicolas o lafila unica.

Finalmente, el Modulo Automatizacion incorpora un nuevo concepto

de plantillas inteligentss, las APPLETS, para cambiar el contenido de
forrmadindmica yahorrar tiempo y costes de produccidn. Se tratade
microapicacionss que seejecutan desdes la plataforma para cambilar o
actualizar el contenido de forma automtica desde una fuente extemay que
ya utilizan clientes como la cadena de supermercados Bon Preu o la ensena
mexicana de cines Cinépolis.
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GO—POPUP LANZA SHOPLIVE
PARA COMPRAR DESDE CASA

LOS CENTROS THE STYLE
OUTLETS OFRECEN SU
SERVICIO VIRTUAL SHOPPING

Meirver lanza el senvicio Virtus! Shopping para sus cinco centros The
Style Outlets en Espana con el objetivo de enriquecer |a experiencia del
chents vy facilitar el contacto con las marcas de los centros a traveés de
nueves canales.

Meriante este senicio, que va ha sida lanzado con exito en otros paises
enlos que opera la compania, mas de 80 marcas presentes en los centros
The Style Outlets ofrecen atencidn personalizada a sus dientes mediarte
telefono, comen electronico o WhatsApp para asesorarles en su proceso
de compra. Acemas, algunas firmas permiten \isitar la tliendla de forma
virtual mediants videollamada, reservar articulos o efectuar la compra
telernaticamente y recoger el pedido en la tienda o recibirlo en casa.

Este nuevo senvicio ofrece |8 atencidn personalizada y el asesoramienta
profesional que se obtiens en lavisita al certro, pero lo hace a traves de
rusvos canales adaptados a las necesidades de cada consumidor,

Los centros The Style Dutlets de Madrid (Las Rozas, Getafe y San
Sebastian de los Reyes), Barcelona y Corufia hanhabllitado en sus
paginas webs la secoion Virtua Shopping donde se pueden cansultar

los servcios que ofrecen marcas como Barbour, Croes, Desigual,
Caographical Norway, Geox, Hawkers, Hispanitas, Home&Cook, Indi &
Cald, Javier Simorra, Mayoral, Munich, Nanos, New Balancs, Pepe Jeans,
Quiksiver, Samsonite, Sunglass Hut, The Body Shop o WMF, entre ofras,

Go—Paplp ha puesto en marcha Shoplive, una ape para I0S y Androld

fua conectaa Usuarios Cconmarcas

La herramienta permite ver y participar en livestrear shows, sesiocnes de
venta en directo interactivas, asicomo envirtuales llevados a caba por
las marcas favoritas de los clientes.

Estas graban sus directos a traves de Go—PopUp Live y los internautas,
desde donde se encuentren y a través del mavil, pueden segulr &l

dir

oty descubrir tendencias y producte

"Shoplive perrmite a los usuartos acceder a ofertas y descuentos, participar
e eventos oniine v disfrutarde las cornpras personaizadas. Paralelamente,
Go—Poplp pone a disposicion de las marcas una plataforma muy
accesible e innovatlora gue refuarza suimagen”, explica David Pérez, CEQ
de la compania.

ENGENIUS, CON SU SOLUCION
DE GESTION CLOUD, NUEVO
PARTNER DE BLUE OCTOPUS

EnGenius se ha convertido, gracias a su solucion Cloud, en slnuavo partrier
de Blue Octopus, participada por grupo Osaba.

Centros comerciales, retall, hoteles, centros educativos, sanitarios o
transpories son algunos de los sectores que mas sevan a bereficiar de esta
aliarza estratégica, ya que ambas comparias aportan soluciones en el apartado
degestionde redes. Enelcaso de EnGeanius, con su plataforma Cloud gratuita.

"La adopcion de los equipos v solucion de gestion de EnGenius Cloud por parte
de Biue Octopus, comao plataforma para su sistema Octopus Wil supone
para sus integradores de soluciones wifl, la adopcion del sisterma de gestion

de dispositivos e infraestructuras de red gratulto mas potente del mercado”,
sefala Jesls Yanes, director de desarrolio de negocio de EnGenius,

Octopus Wifi controla el acceso de usuarnios y pueds sendr como
herramienta de marketing. En este sentido, brinda multiplas sistemas de
validacion de usuarios: formulario, Faceboak, Linkedin, Twitter, Google,
Instagram, Paypal, SMS, PMS, ete. Ademas, ofrece estadisticas de uso dala
red y capacidad de recopilacion de datos.

Encuanto a EnGenius, los clientes que conflen en Cctopus WiFi, podran
utilizar Ia herrarienta para gesticnar, de forma gratulta y desde la nube,
todoslos dispositivos que conformen lared de centros comerciales,
centros educativos, hospitales. grandes almacenes o agropusrtos.
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Transacciones de activos
Lainversion inmobiliaria
se hunde un 60% en
el arranque del ano

ALFONSO SIMON

enlo mas apetitoso paralos

Las adquisiciones
caenhastalos
1.600 millones en
el primer trimestre

ElHotel Madrid
Edition, lamayor
comprapor

205 millones

La inversion inmobiliaria en Espafia Enmillones de euros

MADRID compradores, que invirtie-
ron 736 millones, aunque Despunte
Sequiaenlainversion.Elafio  un 42% menos que un afo en el segundo 3.980
comenzé con un volurpen a'nt’es, ?L{ando se contabi- semestre
de compras de 1.559 millo- 1iz6 la joint venture entre .
. Oficinas
nes de euros en el primer Brookfield y Temprano en
trimestre,un61% menosque  residencias de estudiantes. » Sigue el interés. 2.838
un ano antes, justo cuando Dentro de esta categoria, Desde CBRE se vaticina ‘Retail
o comenzo la pandemia de Co- sigue activo el mercado de que lainversion en el -
18 vid-19, segtin avanza la con- BTR o build to rent (construir inmobiliario repuntara, Logistica
= sultora CBRE. Precisamente  para alquilar), que sumé 369 debido al enorme capi- 1.620 1.559
ho] entre eneroy marzode 2020  millones, lo que supone un tal acumulado por los Residencial
E se habia producido elrécord  11% mas que el afio anterior. fondos en los ultimos en alquiler 1.180 - 281 76
L) de adquisiciones con casi  “Continua el gran interés de anos y a su necesidad —— 150
° 4.000 millones invertidos. los inversores por suelo para de invertirlo en produc- Hoteles
7 La atonia inversora desarrollo de BTR ante la fal- tos como este tipo de 736
0] se extiende por todos los  tade producto terminado y activos, que se convier- - -
a segmentos. Especialmente  alquilado y el auge del seg- ten en buenas alterna- Otros — || 43
o significativo es el desplome mento de alquiler”, destaca tivas. “La liquidez en el 1T 2T B 4T 1T
o en retail, que tinicamente Lola Martinez Brioso, direc- mercado sigue siendo 2020 2021
8 sumo 75 millones en inver- tora de research de CBRE. muy alta, existiendo
[} sién, sobre todo si se com- En oficinas, tradicio- mucho capital disponi- Fuente: CBRE C. CORTINAS / CINCO DIAS
. 2 para con un animado primer nalmente el segmento con ble estudiando oportu-
E trimestre de 2020, cuando mas peso, tampoco arrancd nidades y buscando di-
= se cerraron las ventas de el aflo con fuerza. Se cerra- versificar”, asevera Lola sector propulsado por el del fondo Archer del Hotel sitia en primer lugar en
=} grandes centros comercia- ron operaciones por 280 Martinez Brioso. “Segui- comercio online. “El apeti- Madrid Edition a KKH Capi- el ranking de CBRE (anali-
8 les como Puerto Venecia e millones. Destaca la venta mos pensando en que la to de los inversores por el tal por 205 millones. Situado zando las operaciones ce-
= Intu Asturias. En lo que va del inmueble One Central segunda mitad del afio sector logistico sigue siendo enlaplaza de las Descalzas, rradas desde el inicio de la
o) de ano, los supermercados Park en Barcelona por 128 deberia marcar el punto muy alto”, destaca Martinez esta previsto que esté ope- pandemia) y desbancan-
o siguen siendo el activo mas millones, adquirido por de inflexion, a medida Brioso, pero falta producto rado por una de las ensenas do a Estados Unidos, pais
E atractivo paralos inversores DWS (la rama inmobiliaria que la confianza vaya enventa.Y ademas se esta a de Marriott. que liderd con diferencia
= v han protagonizado la tni- de Deutsche Bank) al fon- retornando, gracias al la espera del cierre de la gran De forma interanual la inversién en este tipo
.— ca transaccién relevante, la do estadounidense Varde cada vez mayor por- transaccién del ano, de casi (desde el 1 de abril de 2020) de activos en Espana en el
x compra de un portfolio de Partners. centaje de poblacién 1.000 millones por la cartera el volumen de inversion al- periodo pre-Covid, segun
g estas tiendas por parte de En naves logisticas e in- inmunizada y a medida de CBRE Global Investors y canz6 los 7.200 millones, un esta consultora.
f:; Blackbrook Capital a Lar por dustriales, la cifra de tran- que las restricciones a Montepino. 50% menos que en los 12 En este periodo, el nu-

Distribuido para LAR * Este articulo no puede distribu
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Elresidencial en alquiler
y residencias de estudian-
tes se convierte una vez mas

sacciones, de 150 millones,
ha sido modesta teniendo
en cuenta el gran interés
de los inversores por este

la movilidad y alain-
teraccion social vayan
relajandose”, anade.

En el 4rea de hoteles
se ha producido la mayor
transaccién del trimestre,
debido ala compra por parte

meses anteriores. Respecto
a los inversores extranje-
ros, por origen del capital,
destaca Alemania, que se

mero de transacciones fue
de alrededor de 50 frente a
las 130 del primer trimestre
del afio 2020.



