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Activos en Bolsa

a un precio bueno,

bonito y barato

Las inmobiliarias cotizan por debajo del valor de sus activos pandemia, el confinamiento y la crisis econémica
y es el mejor momento para tomar posiciones o mover ficha las cotizaciones se han desplomado Las principa-

como acaba de hacer Neinor con la fusion de Quabit

Luzmelia Torres.

en bolsa en el sector inmobiliario entre Ne-

inor Homes y Quabit Inmobiliaria. La prime-
ra gran operacion de la economia espafiola en bol-
sa. En este dltimo afo, las inmobiliarias en Bolsa es-
tan viviendo un antes y un después con la crisis sa-
nitaria del Covid. A principios de 2020, las compafiias
tenian valoraciones mas atractivas que el resto: re-
cibian entradas de dinero via inversores, ampliacio-
nes de capital y financiaciéon bancaria, pero con la

I I emos empezado el afio 2021 con una fusion

les promotoras y sociedades inmobiliarias espafio-
las han perdido mas de 5.200 millones de euros en
capitalizacion bursatil durante 2020, es decir, algo
méas del 20% de su valor en 12 meses debido, prin-
cipalmente, a la pandemia.

El 2021 arranca con la fusion en bolsa de Neinor Homes y Quabit Inmobiliaria creando la mayor promotora espaiola. Alberto Martin
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Lo mas significativo de las compafiias en bolsa ha
sido la penalizacion en la accion de la devaluacion
de sus carteras de activos, que se estan tasando
a la baja y provocan descuentos en la cotizacion
en el entorno del 30 al 40%, por lo que los analis-
tas ante este escenario estaban a la espera de al-
gun movimiento de concentracion. Y asi paso. Ne-
inor Homes ha sido la primera en mover ficha ;se
daran mas operaciones corporativas en este sec-
tor?

Borja Garcia-Egotxeaga, CEO de Neinor Homes, que
acaba de protagonizar la primera fusion del afio,
piensa que todo puede pasar porque el sector esta
muy atomizado pero que para llevar a cabo una fu-
sion o absorcion se tiene que dar unas condiciones
y circunstancias especiales. “Es verdad que hay ape-
tito inversor, mucho dinero en el mercado y todos
los promotores queremos ganar tamafio y ser mas
sélidos, pero no sé si habra mas fusiones. Nosotros
enmarcamos esta operacion en la confianza que es
lo que hemos querido transmitir a nuestros accio-
nistas e inversores. Creemos y apostamos por el
sector inmobiliario y aunque los ratios y nimeros
son bajos respecto a otros paises de nuestro entor-
no, en Espafia tenemos una prevision y potencial de
crecimiento importante”.

. El sector inmobiliario en Espana
tiene una previsién y un potencial
de crecimiento enorme

En el caso de la fusion de Neinor y Quabit se daban
tres claves financieras para salir adelante: 1.-Todas
las compafifas inmobiliarias cotizan muy por deba-
jo del valor de sus activos y en el caso de Quabit, la
cotizacion era muy baja, por lo que la operacion se
ha hecho sobre un descuento del 756% del valor de
los activos auditados y esto hacia claro una posible
fusion. 2.- Estructuracion de la deuda. Quabit tenia
una situacion financiera delicada que la estaba as-
fixiando y una compafifa saneada podia asumir la
deuda y renegociar. 3.-El tamafio de las dos com-
pafifas era el adecuado y una vez que absorba Ne-
inor a Quabit, la nueva compafiia tendra un valor de
deuda sobre el valor de sus activos del 20% que son
cifras en las que se mueve Neinor.

Hernan San Pedro, director de Relaciones con In-
versores y Comunicacion Corporativa de Lar Espa-
fia explica que “las sociedades en bolsa hemos vi-
vido un afilo complicado en 2020. A raiz del Covid la
bolsa cayd y hasta que no se empezd a hablar de
las vacunas no mejord. Creo que este afio va ser
mas moderado. Ahora el valor de nuestros activos
no refleja su valor para nada, pero poco a poco si
las noticias sobre la crisis sanitaria mejoran se ira
recuperando. En cuanto a la concentracion del sec- Centro comercial Lagoh, en Sevilla, uno de los activos de la socimi Lar Espaia. eE
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tor, aunque todas las compafiias cotizadas esta-
mos sujetas a esa concentracion yo no lo veo, si po-
dria darse en el sector residencial, pero no en el res-
to de sectores”.

De la misma opinion es Juan Carlos Calvo, director
de Estrategia y Relacion con Inversores de Metro-
vacesa, que piensa que no habréd operaciones cor-
porativas. “La fusion de Neinor y Quabit no signifi-
ca que vayan a darse mas operaciones en el mer-
cado, pero sin embargo esta fusion si significa que
hay mucho interés por el inversor en inmobiliario.
La acciéon de Metrovacesa bajé el afio pasado, pe-
ro esperamos que este aflo se recupere porque la
demanda de viviendas ha quedado demostrado que
existe en el mercado y los nimeros conseguidos
con las entregas de viviendas en 2020 lo corrobo-
ran. Luego esperamos que en 2021 se recupere el
valor de las acciones a medida que la economia se
vaya recuperando”.

Fernando Ramirez, director de Relaciones con In-
versores de Merlin Properties, también ve 2021 con
optimismo. “El 2020 para el sector inmobiliario co-
tizado ha sido un afio malisimo, los flujos de capi-
tal en bolsa de Europa han salido hacia la bolsa de
EEUU y Asia y dentro de Europa, Espafia es el pais
de donde ha salido mas dinero y dentro de la bolsa
espafola, por sectores, el real estate es el que ha te-
nido menos apoyo por parte del inversor internacio-
nal. Luego el afio 2021 ha comenzado al alza, pero
lo atribuyo a que el afio pasado el descuento al que

El edificio de oficinas Torre Chamartin, en Madrid, pertenece a la cartera de activo

cotizabamos las sociedades inmobiliarias en bolsa
era muy bajo y esperamos que mejore la crisis sa-
nitaria y la economia para que mejoren los valores
en Bolsa".

Todos los expertos, coinciden en que en este mo-
mento hay que darle la vuelta al descuento que su-
fren las inmobiliarias cotizadas en bolsa y verlo co-
mo una oportunidad muy interesante para invertir
en inmobiliario.

s inmobiliarios de la socimi Merlin Properties. eE

Las sociedades inmobiliarias han
5 2 O O pérdido mas de 5.200 millones
. en capitalizacion bursatil

“Tenemos una oportunidad excelente para invertir en
los principales activos inmobiliarios en las socimis
que operan en el sector. Las razones estan claras. Si
los expertos dicen que los activos tienen mas valor
que su precio en bolsa, quiere decir que puedo com-
prar algo bueno a un precio barato. Tanto analistas
como valoradores coinciden en que las empresas va-
len un 50% Mmas que lo que estan cotizando en bol-
sa. Ademas, estan gestionadas por profesionales,
son transparentes y ofrece una gran rentabilidad por
dividendo, pagan un nivel de dividendos muy por en-
cima de la media espafiola. Luego es una gran opor-
tunidad” afirma Hernan San Pedro.
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KLEPIERRE ESPANA CERTIFICA
QUE COMPENSA SU HUELLA DE
CARBONO

Klépierre Espafia ha obtenido la compensacidn total de la huella de
carbono de sus centros comerciales correspondiente al gjercicio
20158. Asl, el Ministerio para la Transicidn Ecoldgica ha entregadoa
principios de diciembre el certificado que constata que La Gavia,
Plenilunia y Principe Pio, mas su:
Maremagnurm, en Barcelona; Nueva Condomina, en Murcia;
Meridiano, en Tenerife, y Los Prados, en Oviedo, han lograde reducir
las emisiones de CO; en aguellas regiones en las que operan.

s oficinas centrales, en Madrid;

Elsella garantiza el registro de la huella de carbono y constata

el grado de esfuerzo y compromisa levado a cabo por Klépierre
Espafa enla lucha contra el cambio climatico, En este sentido, el
ceriificado viene a confirmar el registro, compensacian y proyectos
deabsaorcidn de COs. Para ello, al igual que con la compensacidn
realizada sobre el gjercicio 2018, Klépierre ha continuado consu
proyecto de repoblacian de drboles en la provincla de Avila a través
de Bosques Sostenibles.

La compania es planera en la obtencidn de esta acreditacldn dentro
del sectorretail, adelantandosa a unas exigencias medicambientales
que pronto dejaran de ser voluntarias. Ademas, continia con una
campala de conclenclaclon para que los clientes conozeanla
importancia de estas intivas para protager al planeta,

Kigplerre demuestra con la abtencion de este seflo en 2019 que
nuestro provecto de respeto al medio ambiente es algo gue forma
parte de nuestro ADN. A pesar de las dificuitades, & lo largo de este aio
seguimos actuande en la misma finea, dermostrandn que selo podemos
avanzar y conseguir nuestros objetivos siendo respetuosos conhvestra
entorno”, ha indicado Josd Luis Flores, head of technical area &
purchasing de Klépierre Espania.

52 | CENTRDS COMERCIALES

LAR’ESPAﬂA PRESTA SU APOYO
A CARITAS

Lar Espana Real Estate ha llegade a un acuerdo con Caritas para

dar apoyo 8 un proyects de ayuda a las familias mas vuinerables. E
presidente de Lar Espafia, José Luis del Valle, y Enrique Carraro,
vicepresidente de Caritas Espanocla, han formalizado el convenio. La
colaboracion se canalizard a traves de varios de los centros comerciales
de la compafiia mediante una aportacion sconomica global,

Elabjetive del proyecto es contribuir a mejorar las condicionas de
vida de las comunidades que residen en las zonas deirflusncia de jas
principales activos de Lar Espaia. Tambien se parsigua involucrar a
los equipos de los centros y empleados en las accicnes que se estan

llewando a cabo, Céritas distribuird las cantidades entra las Céritas
Diocesanas donde se encuentran estos centros comerciales y

concretara a qua ayuda basica destinaran los fondos.

Los centros gue van a partidipar son Albacenter {Albacete). Portal de la
Marlra (Alicante), Anecblau (Barcalona), Megapark Barakaldo (Bilbac), As
lermas (Lugo}, Las Huertas (Palencia), El Rosal (Ponferrada). Txingundi
(5an Sebastian), Lagoh {Sevilla) y Gran Via de Vigo (Vigo). La cuantiade
la colaboracion asciende a 150.000 euras & travas de una contribucian
global a Caritas Espafiola, que se repartiran a partes iguales desde cada
uno ce los 10 certros comearciales que van a participar,

Estainiciativa desarrollada con Caritas se suma @ las campanias de
solidaridad y ayuda social ya promovidas por parte de los centros
comerciales de Lar Espana durante el estado dealarma de apoyo a

las comunidades mas necesitadas con la donacion de alimentos, la
dotacidén de material sanitario y tecnoldgico o el apoyo ainvestigaciones
de farmaces contra el COVID-19.

“Lapuesta en marcha de esta iniciativa se suma a las acciones soclales
gue desarroflan 1a totslidad de nuestros centros y que refigian ia
importancia gue le otorgamos a un modelo de negocio que persigue un
impacto socialy ambiental positivo”, ha sefalado Jose Luis del Valle,
presidente de Lar Espaiia,
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IKEA RECOMPRA MAS DE
300.000 MUEBLES EN SU GREEN
FRIDAY

lkea ha comprado mas de 304,000 rmuebles en nuestro pais durants s
campana del Grean Friday en el contexto del Black Friday, celebrado entre
el 23 y el 28 de neviembre. Para ello. la companiia ha contado con una
inversidgn de mas de 12 millohes de euras devualtos al bolsillo de cada

TRESAGUAS DONA 1.000 KILOS
DE PRODUCTOS A CRUZ ROJA

Elcentro comerclal TresAguas, propledad de Merlin Propertias v Grupo
Alonsa, junto con sus operadores Mercadona y Primaptix, han unido fuerzas
para hacer una segunda donacion conjunta de productos de higiene a Cruz
RojaAleoredn, que esla encargada de hacer legar ssta ayuda alas farmilias en
situacion de vulnerabiidad de esta localidad.

Aligual que el pasado mes da mayo. b entrega dalos mas de 1.000 kilos de
productos de higiens paraadultos v bebis se ha efectuado en Treshguas.
Aveste aeto han asistido Jesds Venero Valenzuels, srvriombre del centro
comeral; Natalia Castrillo, directora de relaciones extemas de Mercadona en
alsuroeste de s Comunidad de Madnd, a5 como Satumino Pefa, presidente;
Daad Martln, director téonlco, y Estela Mufioz, téonicade captacidn de
fondes, er representacion de Cruz Raja Aloorcan.

Losvecines de Alcorcon tam bign forrnarcn parte de esta iniclativa dananda,
en el standgue se instalkd para la ocasion en el centro comerdal, untotal de 54
calas de productos de higisne,

Adernas, unautobis de la Cruz Roja se situs en la plaza extenor para facilitar

la donacldn de sangrs al qua acudieran un total de 221 persoras, gracias a las
cuales se ha mejorado |3 situacion de 585 personas.

CENTROS COMERCIALES | COMUMIDAD

participante en tarj=tas de abono para utilizar sin limite de tiempo y de
forrma meditada, sequn las necesidades particulares de cada usuario

Durarte el periodo, |kea Espania ha multiplicado por dos elvalor de
tasacion habitual de los muebles que sus cllientes e han vendido y
Espara ha sido el pais. entre los participantes en la campana. en el que
por el momento ha habldo un mayor nimero de tasaciones, Demedia el
numero de productos tasados por cada cliente ha sido de 2.8y el valar
medio pagado par articuln 4 1.7 euros.

“Entan soio una semans hemos iogrado que mas de 300.000 articulos puedan
tener una segunda vida y eso nos hace sertirmos muy crguliosos y satisfechos,
pues nos permite svanzar clarmments Nacla tnad NUEVE Mahers de consumit
mas circulary mas responsable con ef planeta. Espana ha demastrado une
VERMas que estamos poy delante cuandn se trata de compromeaternios,

va que hemas sidoel pais gue mas dermanda estad teniendo en este Green
Friday y queremos agradecer & nuestros clientes suw contrbucion 3 tonstruir

, diractora de desarrollo de

una socedad mejor’, comenta Mosir Cabe:
negocioy transformacion de lkeaen Espania

Lainiciativa nacio precisamente con el obietivo de inspirar una ecenomia

circular a traveés de unservicio de recompra de muebles, gue ya existe en

Espafadesde 2016. Ha recogido mas de 2 millenes de artleulos desde su
puestaen marcha.

Se trata, ademas, de una prestacion que da la oportunidad a los
clientes de adguirir mebiliario rmas aseguible, puesto que los articulos
cchdn de la tienda denominada Circular
Hub por el mismo precio de tasacion ofrecido a sus duefics, como

recomprados se venden en la sec

maximoe el 50% de su valor original,

Todas estas acciones se engloban dertro de niciatva solidara Aucsmonos
Entre Todos ", pussta enmarcha porlresAguas en colaboraocn con Cruz Roa
Alcorcdn y que tiene por objetivo apoyar a la organizacion para ayudar alas
farmilias mas vulnerables de la cudact

CENTROS COMERCIALES | 53
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BM SUPERMERCADOS INVIERTE
MEDIO MILLON DE EUROS EN
APOYO AL SECTOR HOSTELERO

BM Supermercados ha puesto en marcha una campafa de apoyo ala

hostelerla, en colaboracion con las asociacionas de las provincias donde

esté presente; Birkala, Gipuzkoa. Alava, Navarra, La Rioja v Ia Comunidad

S

de Madrid. El objetivo de estainiciativa es reactivar |a economia a traves

del apoyo-a uno de los sectores mas castigados en esta pandemia y. al
mismo tiermpo. premiar y reconocer la labor de sus empleados en este

alo especialmente complajo,

A través de esta acclon, BM Supermerce daunade

jos regalard ¢

o

las 5.700 personas de su equipo un bano para una cena o comida para

dos personas que podran consumir en establecimiantos hosteleros

desu entorno, adena invertira medio millén de euros en el

repartod aurantes

estos bonos, cuye destino final serdn diferentes rest,

y establecimientos de Pals Vasco, Cantabria, Navarra, La Riaja y Madrid,

que se DDdI'E:][‘- consumir entre enerc ¥ mayo.

‘Hernos querdo reconoos), Con este re

 la profesionaiidad y excelente
actitud del conjunto de personas que integran el equipo de Lhesco e,

lgualmente, ponerauestro grano de ane

pErd ernpLlan y avuoar s un

sectortan castigaoo comoes ef de ls hosteleria. Incentivar a nuestros 5. 700

profesionales y scormpaliantes @ que, entre jos meases de enero vy mayo, vieharn

arnuestros restaurantes a disfrutar de una cormida ccena especial para dos
personas es nuestrs forma de apoyarfes”, afirma Gorka Zubillaga, director de

recursns humanas de Grupo Uvesco, matriz de BM Supermencados.

D& hecha, esta no es la primera accidn destinada arecaomper

ar
el esfuerzo que ha realizado su equipo en estas circunstancias
extracrdinarias, porgue ya, durante los meses del estado de-alarma, en

&l fue se vivid la situacidn mas compleja, desting una partica de mas de

millones de euros agratificaclones

racrdinarias para n

su trabajo y profesionallidad.

54 | CENTRDS COMERDIALES

PLAZA MAYOR ANIMA A
"ADOPTAR UN ABUELO"

Elcentro come
Adopta Un Abuelo vy la espafaola Laura Basna, con el propdsito

cial Plaza Mayor ha colaborado con la organizacian

de conclenciar a la pobl:

cidin para que los mayores se sinti

acompanados ¥ Queridos,

Adopta Un Abuelo, creada en 2014 por Alberta Cabanes, tienes
como objetivo que todas |as personas mayores se sientan
escuchadas, acompafadas y queridas, mientras que los jovenes

aprenden de su sabiduria y valores, a traviés de prograrmas
intergeneracionales. La situacion provocada por el COVID-19 ha

acentuado la vulnerabilidad de las personas mayore s por ello
gue han lanzado su campana navidena "Una carta pars un abusio’.

Ura iniciativa a traves de |a cual se ha pretendido gue todas las

personas rmayores que viven en residencias tuvieran su felicitacian

en esias

Por aste motive, Plaza Mayor mostrd su compromiso con la

organizacidn y desde el 15 de diciermnbre lanzd una campa

dara conocer esta labor entre todos sus visitantes, animandolos
a participar. Ademas, ha realizado una aportacion econamica
para ayudar al desarrollo de las actividades intergensracionales
de |la organizacién. Plaza Mayor ha difundido a través de si

s redcles
soclales toda la Informacidn necesaria para que el mayor numero
posible de malaguefos se sumaran a esta accidn

Juan Rafasl Perea, director de Plaza Mayor, destaca la importancia

da llevar a cabo acciones solidarias en unas fachas

an especiales.

‘Desde el centro comercial Plaza Mayor estamos comprometidos

omentaraccionas que benefl & la cormunidad. Ahora mas

gue runce ponemos ef foco en nuestros
vara nuestra sociedad. Median
25 a la maraviltosa labor de Adopta Un Abuelo, hemaos
imvitade a los malaguenos a gua participaran masivame

EVORES, GuUe SO tan

e psta union con Laura
Basna y grac

g evvesta

secion y flevaran la slegria 3 guienes mas o m

cesitan’, asegura.
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GROSSO NAPOLETANO, NEW
YORK BURGER, ALOHA POKE
Y ARMANDO LANZAN LA
CAMPANA TOYS4HEROES

EL TORMES COLABORA

EN LA LUCHA CONTRA EL
CANCER, EL ALZHEIMER Y LAS
ENFERMEDADES RARAS

El centro comercial E| Tormes ha colabarado con la Ascoiacion Espafiola
Contra elCancer de Salamanca (AECCHoon laventa de unos regalos
especiiles de Mavidad, Se ha tratado de unos packs cormpuestos por
rmascarilas, porta mascarila v gel hidroalcohdlion. cuyaventa ha estade
destinada integraments aesta organizacion sin dnima delucro,

Los packs hanestado compuestos. uno por fresmascarilas lavables y
homologadas que estan confeccionadas por Fely Campo, mas unparta-
mascarillas y un gel hidroskcohdlico: y oo, compuesto de dos mascarillas, un
porta-mascarilas y un get hidroatcohdlico.

Ademas, la disenadors salrmarting Fely Can“poy la Asodiacion de Farmilisres
de Enfermos de Alzheimer (AFA) de Salamanca han lanzade una camparia de
mcda para no okddar & los enfermos de Alzheimer: Tonalidades del recusrdo
que s puede adguiriren el centro.

Amravés de esta niclativa, Fely Carpo qulere tranamitie Ln mensale; una
historla sobrela evocadon v el rsouerdo. | a Asotiacion de Familarss de
Alzheirmer de Salamancaintsrviens enlas postales que se entregan junto a
las camisatas, con palabras y frases que sus pacientes y asociados guisren
transmitr a la poblacion.

CENTROS COMERCIALES | COMUMIDAD

Tras un ano especalmerts duro para el sector de la hosteleria, nace la iniciativa
TowsdHeroes, impulsada por las cadenas de hosteleria Grosso Napoletano,
MNew York Burger. Aloha Poke y Armandeo con la colaboracidn de Toys 'R Us.
Un proyectoen elque, paraesta Navidad, se ha corseguido recaudar 25000
auros para la compra de 1.9003 juguetes para nifios sin recursos. Porgua, como
sefakndesde lainciathva, "Jugar es un derecho, jugares ef futuro”.

Despuss de la iniciativa Fooddheroes, impulsada por Grozso Mapoletano
durarte el confinamlente del pasado 14 de marzo, la cual consiguid unir
amas de 140 partners del sector de la restauracion y la alimentacion que
omida entre los sanitarios de masde 22 hospitales er Madrid y
oiras ciudades, vanos hosteleros han decidida volver a juntarse para formar
parte de ToysdHeroes.

repartisror

Los participantes quieren agradecer a todos ios clientes de sus restaurantes
sU fickelidad en estos duras meses por os que esta atravesando el sectory,

de esta manera, demastrar el compromiso que tienen s emprasas con fa
sooedad. Por su parts, Toys "7 Us tambien ha quendo ser particips apoyando
2l provecto conundescusnto del 1096 en la compra de 108 juguetes,

L_a recaudacidn completa de esta campana ha sido destinada a la compra
de casi 2,000 jugustes que se han entregado, con la mediacion de la
Fundacicn Valora, a la Fundacion Altius, una entidad especislizada durante
la panidemia dal COVID-19 en consaquir productos de primera necasidad
para las familias mis desfavoracidas y que, enesta ocasidn, ha encargado
de repartir los juguetes entre los nifios.

Los colores utiizades paralas postales estan centradaos en colores primarios,
vibrartes y lamathos, que sonlos mas importantes para las perscras que
sufren estaenfermeadad, comoelfucsia, rojo. morado, azuly beige.

Porcada cofre camiseta gue se compre se destrars un donativade 10
eurnsa AFA Salamanca, siendaelimporte tetal cel cofre de 49 euwros.

El centro comerdial tarmbién instald en [ plaza central un buzon paraernvar
akos Rayes Magos una carta solidatia. Por cada carta, el centro comercial
ha donado 0.50 suros a ks Asoclacion de Enfermedades Raras de Castillay
Ledni [AERSCTYLL

£l Tormes tambien ha colaborado con lzventa de un regalo especial de
MNawvidad, Se trata de las mascarillas con la rmascota dal centro que se
han podido adquirir an el punto solidario al precia de 3 euros: Elimporte
recaudecio se hadestinadointegramente a AERSCTYL.,

CENTROS COMERCIALES | 55



Publicacién Centros Comerciales General, 56

Soporte Prensa Escrita
Circulacién 12 000

COMEECIAL E s Difusion 11 260

Audiencia 33780

Fecha 02/02/2021

Pais Espafia

V. Comunicacién 33 165 EUR (40,086 USD)
Tamafio 623,37 cm? (100,0%)
V.Publicitario 2200 EUR (2659 USD)

de los derechos de autor.

no

to expreso del due

imien

1 consent

rse sin €

Distribuido para LAR * Este articulo no puede distribu

COMUNIDAD | CENTROS COMERCIALES

NUEVA CONDOMINA CELEBRA
UN ANO DEL PROYECTO
T1000LIVES

Conlainiciativa 1000LIVES. Klépierre convirtié en diciembre da

2015 a Musva Condomina en &l primer centro comercial del munds
qua fabrica su propio aceite a partir de los mas de mil olivos que se
plantaron hate va dos anos en sus instalaciones. Ademas de reforestar
y reducir el impacto ambigntal, el abistive es destingr los beneficios a
fines sociales

Unafio daspués, el centra ha entregado un cheque por valor da 2 500
euros a la Coordinadora de Barnos de Murcia como benefactora de

lo recaudado gracias a la venta del aceite 10GOLIMES by Nueva
Condomina. Y para conmemorar el acto en este primar anlversario. el
ceniro ha organizade dos jormadas para presentar lainiciativa.

El17 de diclembre, se impartld una breve conferencla, una cata
sensorial y un showcooking para elaborar platos en los gue el aceite del
ceftro gra el protagonista, Tedo ello a carge del chef Sebastian Lopaz.
A continuacion, se llevd a cabo una visita por la zona de cultivo y se
ofrecld un pequeno coactel insitu, conel finde mostrar la evolucion
delosolivos en poco tiempoy fomentar la importancia de esta accidn

PUERTO VENECIA DONA 12.000
JUGUETES

alas

Puerto Veneacia ha entregadao 12,000 euros en jugue

asociaciones Sonrisas v Solidariacniine con el fin de que estas navidades

ningun nino se guedara sin regalo.

El acto ha contado con representantes de ambas asociaciones, asi como

conlagerente de Pusrto Venecla, Yolanda Gimeno quien ha manifestade

56 | CENTRDS COMERDIALES

sotlalenun ertorne rueve yunico. Ademas, las jornadas han tenido un
apoyo digital, yague seha podido sequirel evento an streaming.

El evento ha contado con todas las medidas de seguridad sanitarias
pertinentes recomaendadas porlas autcridages. Ha terido lugar al

alre libre, conafore limitade, distencia de sequridad garantizada, uso
obligatorio de mascarilla y puntos dehigisnizacion can gel hidroaleohdlico.

Se han reforestado 14.548 m?, es decir una superficie de 1,45 hectireas.
contribuyendo asi ala reduccion anual de 10toneladas de €O,

gue "en este ario tan dificll hermos colaborado con diversos proyectos,

sumando mds de 75 000 ewros en donaciones. Y por supuesto, no podiamos
ehidarnos de asta época tan especial porio que herm colaborado con dos
gsociaciones winouladas 8 g infancis para la donacion de juguetes”.

Por un lado, la Asociacidn Sonrisas, compuesta por voluntarios de

las Fuerzas y Cuerposde Seguridad del Estadoe, Fuerzas Armadas y

Emergencias, ha entregado estos jug S BN SUS vis

5@ nifnas y nines
hospitalizados durante |as fechas navidenas en la cudad de Zaragoza,

un proyecto que levan desarrollando desde 2014,

Sudelegado en Aragon. David Royuela. ha expresado la gran alegria que

“supone lievarestos juguetes alos nifics ingresados de os tres hospitales de

Zaragozs: S5an Juan de Dios, Clinico y Miguel Senvet. Ademas, se ha podido
ayudaravarfas fundaciones como La Caridad o £l Refugio. para fegar a todos
{os hogares posibles”.

Mientras, la Ascclacion Solldarlaonline ha repartldo sus 5.000 euros

en juguetes a traves de diferentes entidades dedicadas a la infancia
en Zaragoza capital y tambign de la Asociacidn Socio Cultural Aurelic
de Leén, en Talavera de la Reina, qua trabaja con menores y en la

clusidn

promecién soadal y cultural de las personas en riesge ¢
Solidariacnline, ademas de proyectos coma “Ningar nifo sinmearienda’,

llewva trabajando todo &l afio para garantizar el derecho al juego de

niros de familias en riesgo de pobreza, con esg
confinamisnte

al hincapie durarts el
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AREA SUR COLABORA CON EL
AYUNTAMIENTO DE JEREZ Y
CRUZ ROJA

Area Sur se haunido al Ayuntarniento de Jerez de la Frorter ya Cruz Roja para
ayudaraaquellos que ko necesitaran en estas navidades, Desdks la compania
han apostado por demastrar sy compromise con la comunidad local realizando
diferamtes doraciones de productos de pamera necasidad a gruposvulnerables,

El centro carmercial hace frente a esta emergencia social de lamano
del Ayuntamiento de Jerez de la Frontera, proporcionando alment

¥ procductos de primera nece
s dee:
la iniciativa del consistorio de ayuda a las famiias y

idad a aquellos grupos que mas astan

sufriendo las consecus A situacion, Donaclonss que s puedean

hacer realidad gracias
quahan sido repartidas en diferentes puntos para que a aquellos gue mas o
necesitan noles falte de nada.

Ademas, el centro comercial s& ha unido a Cruz Roja para
Er pasando por un maormeanto d

ayudar a aguallas

farmikias connifios que & il Actuaiments
Cruz Re ;
5 organizacion esta demandando productos de primera necesidad como
pafales para aquellas famillas con bebés que no tienen acceso a allos,

Asimisma, coincidiendo con |a termpeorada de Reyes, AreaSurse sumédala

dades. En estas

wudaa mas de 200 nifos de diferents

campafia "sus derechos enjuego”, zar que los mas pequefios no

ara g

perdieran lailusion pese alas dificultades y que todos los nifos fuvieran un
Juguete nuevo por Reyes.

EL BOULEVARD ORGANIZA
VIDEOLLAMADAS SOLIDARIAS Y
DONACIONES DE SANGRE

ElBoulevardha puestola tecnologla al servicio de la Navidad para que
las nifias y ninos pudisran hablar con su Rey Maga favorito en el cermro
comercial: Por cadavideollarmads, el centro ha denado 1 euro al Banco:
de Alimertos de Araba para hacer legar alimentos alas familias mas
necesitadas del tarritorio.

Porotrm lado, dentre de la colaboracion que gdesde hace unos ancs levan
acabs ElBoulevard vla Asociacién de Donantes de Sangre de Alava, se ha
Instalada una unidad movil e la Asadlacion.

ESPAI GIRONES ENTREGA
JUEGOS AL CASAL DELS
INFANTS DE SALT

Espal Girongs ha entregado juegos vy jJuguetes al Casal dels Infants
e Salt nira de la campana solidaria de Navidad, que ermpeza

elviernes 4 de diciembre, este afio centrada en la lucha contra el
COVID-19, aungue tambign en otras acclones como laentrega de

estas juegosa los nifos y ninas del Casal.

Concretamente se han entregado, entre otros, juegos de mesa
lust One, Stratego, Simon, cubos de Rubik, juegos de cartas

Ure, Aventureros al Trer, Tangram, Codi Secret. Sequence Toury

telescopios, £s la segunda vez que Espai Gironés colabora con el

Casal dels Infants de Salt.

Espal Giranés ha colaborade con lalucha contra el COVID-19
Concrets
de lry
para ¢
pulmonss.

nente se ha hecho una donacidrr al provecto del Instituto
gacion Biemédica de Girona Dr, Josep Trueta (ID1BGI}
arrcllar una nueva terapia que evite el acceso delvirus a los

El proyecto es del grupo de replicacidn cromosamica encabazado
por el doctor Jordi Frigola. Por cada tarjeta regalo de 30 guros o
mas que se ha comprado en Espai Gironés, el centro comercial ha
regalado una de 10 euros y va sumande, porcada compra, 5 euros a
estainiciativa de Investigacion,

Ademas de donar sangre, todas las personas interesadas hanrecibido
Iinformacian relativa al procesa de donacidn yla importanclaque tene
colaborar con este gesto altruista.
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HI-TECH

TENDENCIAS CLAVE EN LA
TRANSFORMACION DIGITAL

VWTEX, platafarma de e-commerce multitenant que unifica las
axperiencias de los chentes en todos los canales en una solucion
empresarial integral, ha desarrollado un informe sobre las principales
tendencias en el comportamiento de los consumidores que estdan
impulsando nuevas oportunidades de crecimiento para las marcas

del sector gran consumo o CPG (eonsumer packaged goodsh. Saglin
los datos del estudio anual iderado por la Comisidn de e=commerce
de |la asociacion de comunicacian, publicidad y marketing digital [AB
Spain, un 72% de |a poblacidn espanocla usa en la actualidad nternet
como canal de compra. En concreto, el ndmero de consumidores
que afirmaron haber comprado en los Oltimos mases dnicamente
porinternet aumantd un 23% respectoa 2019, miantras quelos
consumidores de tienda fisica disminuyeron un 25%.

Un 72% de la
poblacion espanola
usa en la actualidad
Internet como canal
de compra

48 | CENTRDS COMERCIALES

W TEX sefala ocho grandes tendencias que estan influyendo tanto en
la forma enque los consumidores v las empresas Interactlan entre
si coma en el enfoque con el quea las marcas estan replanteando sus
modelos de ventay estrategias para los proximos anos,

Lafigura del comprador y la del consumider se fusicnan. Debido
al comercia digital, el consumidor y el comprador ahora se han
surmado en una sola identidad, gracias al fenameno que ha visto al
usuaric finalizar cada vez mas las compras onling.

Tamhign habla del efecto 3P de Amazon. El crecimienta del modela
de mercado da Amaron ha aumentado las expactativas de los
compradores para que los minaristas y las marcas ofrezean los
baneficios de una amplia variedad oe ofertas, precios competitivos
y ofertas comerciales.

Se prasta mas atencidn a la participacian de los usuarios. dénde y
cama involucrarlos, Con la reduccion de la capacidad de atencion
del consumidar y rutas de compra no siempre lineales. la publicidad
de rmarca, ahora mas que nunca, deba contar una historia de

forma rapida, concisa y convincente para atraer y enganchar alos
consumidaores a descubrir mas.

Han proliferade canales y mercados OTC {Direct ta Consumer).
Las nuevas funcionalidades y plataformas tecnoldgicas permiten
ahora a las empresas recoger, analizar y aprovechar 1os datos

de |los clientes para mejorar su oferta comerclal y fomentar la
participacion directa y efectiva de las clisntes.

Se aplica un enfoqua "minorista® de los negocios. Algunas
pequenas Mmarcas han comenzado a explorar nuevos tipos de
enfoques sstratégicos de sus actividades. Desde el andlisis

de |a cuenta de resultados hasta la planificacidn de ofertas

y campafas publicitarias, todo gira en torno a segmentos
especificos de consuridores y a la capacidad de persanalizar y
crear modelas de fidelizacian.

Lo= operadores estan buscando apoyo de socdios tecnologicos

no convencionales, Se necesitan nuevas habllidades en el sector
de lasventas al por menor, ademas de las tradiclonales, creando
oportunidades para que los CPG colaboren con nuevas tecnologlas
y socios para vender £ interactuar directamente con los
cansurmidores y lanzar nusvos tipos de programas de fidelizacion
para desarroliar nuevos punios fuertes,

Esta lleva a un resurgimients de la tecnologia como recurso, mas

alla de su funcion comoe servicio. Las empresas del sector han
considerada tradicionalments a las organizacionaes de consuttoria an
Tl como meros proveedores de servicios, apoyo téonico y pragramas
Informaticos. El papel de la Tl s ha vuslto fundamerntal parael
liderazgo futuro con un nueva papel mas central Que desempeafiar,

El consumidor moderno ya no esta acostumbrado a comprar
solo a traves de canales facilmente medibles. Esto significa que
la=s marcas que no adoptan sistemas o modelos de negocio
Innovadoras tienan que conformarse con una visibilidad reducida
(lincluso del 50%) de las tendencias de venta, es decir, limitada al
canal fisico.
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MEJOR GESTION DE LAS
COMPRAS CON LAGOH COLLECT

Lagoh incarpora una mejora pars m nizar suU sisterma de gestidn de

compras realizadas por sus clientes rata de Lagoh Collect, & 3% o]

Jeremos ofrecer a nuestros visitantes, de el cont

vy modernizacicn que Nevamos a cabo en nuestros

r gEr

Lagoh, Carles Fita.

un servicio gratuito que, a trave

rd a cada cliente solicitar 1a r

uno delos establacimientos que visite. Dw

se momento al cuidado del equipo d

durante toda la estancia del cliente en el complajo.

Cadzs parsons podrd repetir esta operacion tantas ve comodeseey

ionar i sias compras, de forma gi

nuestra misicn serd g 2 queden a

su disposicicet en un punto de recogida. sin Que nuestros visitantes tengen

2 e O

iparse de nada gue no tenga que ver con eldisfrute de fa mejor

experiencia posible con nosotros”, explica Carlos Fita

Cada astablecimiento dars ialmentea

A CoOnoeer este serviclo praser

traves de disp sy otros elementos sefialética, enlos que informaran

asusvis de esos pasos para ‘simplificariae

riencia de compray @

SU Va2, (0gr ayor disfrute o it ije] o

Con RT=s I Una nue

funcionalidad a sus sistermas audiovisuales deinformacion al cliente. Desde el

omearcial y de-acio

Inicio de [a pandemia, tamblan atraves de o

gos QR losvisitantes puaden

abtersr Informacidn inmediata sobre [as rmed

sde higiene y s

>curiclac

Asimismeo, los sisternas audiovisualas prese

En este sentiao, Lagoh cuenta, asimisrmo, con elrespaldo del cartific

5G5S, que gara

73 |a limpieza y sequridad frente al coronavirus centro del

complejo comercial y de ocio. También se han extremado los protocolos

Sanitanos, sitlan por encima de las medidas exigidas por el

Goblerno vias autoridades sanitarias

CENTROS COMERCIALES | HI-TECH

LOS PODCASTS “SMART
SHOPPING BY CARMILA"
PROPONEN NUEVAS IDEAS
SOBRE EL RETAIL

Con el objetivo de proporcionar y acercar a sus retallers nuavas ideas,

herrarmientas, casos de éxito, consejos y nuevas oportunidadess de

5

negocio, Carmila ha lanzado los po Smart Shopeing by Cani

una i de las formacion

ativa que siguea |a e arts

Eneste espacio, conducido por Alba Martinez. responsable de

comunicacion ge la inmobiliaria, expertos del sector aportan su vision

' ofrecen recormendaciones ¥ consejos para hacer erecer un l'QgDCiCa
ael

yocomparten experiencias sobre termas de actualidad en el amik

iy los centros cormerciales.

Con este nuevo podeast, la g'abre un nuesvo canal de comunicacion

g
con sus comerciantes paraacercarles las novedades en harramientas

digltales, emprendimiento y rmarketing loc

AUESEROS COMEerciantas, ya ques ies permite Consumirios

cuando mejories converiga”, afirma Alba Martinez.

s de utilizar

aplicacion s, Shopify o Google MyBusiness,
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TRAP, UN NUEVO PARKING
PARA PATINETES ELECTRICOS

TRAP, asl se llamael parking patentado por Yupcharge que

permite aparcar y cargar los patinates eléctricos de forma
ordenada, sequra y gratuita, La ermpresa catalana, especializada
en lafabricacion de estaciones de carga para smartphones, busca
euna forma

orar la movilidad oe los vehiculos p

stenible y respetucsa con el moblliaric

05 los e-Scooters del mercado. Se

Nt

TRAP es compatible

trata de madulos independientes anclados al suelo con cuatro

lazas de parking. El usuaria llega con su patinete y, gracias a un
* i) ¥

cierre electrdnico. Introduce un codigo que desbloquea la puerta
y permite cargarloy cerrarlo de forma segura. Ademas, dispona
de dos puertos de usb de carga rapida con |2 que cargar otras

dispositivos y una pequefia estanteria donde quardar el casco.
ponde 3 una necesidad del usuario de pat

Este invento "res etes,

pers para la marca se enmarca en un plan para fa mejara en la

movliidad sostenible de las usuarios de wnp”, afirma Branco Calleja,

CED de Yupcharge. La compania, dentro de su plan para 2021,

tiene cormo objetivo la ampliacién de esta familia de produ

entre los que sa encontraran las taquillas de patine

para
ample

Elaparcapatine disefado y fabricade nacionalmentes, salid al

metcadoy se empeze a comerclalizar el segundo trimestre del afo

2020y ya cuenta conmas de 100 parkings instalados en toda la

perinsula. Carrefour Property. Gentalia. CEBRE. Cushrnan & Wakefie
wer. SCCE o Unibail-Redamco-Westfield son

Merlin Properties, !

algunas de las marcas as que se harn firr acuerdos. Ya se

pueden encontrar en palses como Francia, Grecia o talla

50| CENTRDS COMERDIALES

CAD&LAN LANZA SMART
ANALYTICS

Cad&Lan presenta Smart Analytics, una plataferma de andlis
datos vy marketing digital que utiliza big data e inteligencia artificial
para, de forma raplda v precisa. ge
que facilitar a los propietarios de edificios o superficies comerciales

de

=rar graficos muy simples con los

una mejor compransian & interpretacidn de sus datos relevantes.

Smart Analytics ofrece informacién en tiempo real sobre afluencia,

ocupacian, flujos acceso y saliga, datos de operadores de

telefonia, ventas, taquillas inteligentes o parking. atc., lo que

IMa ce dec

¥ us

simplific anesy contribuye a generar experiencias

unicas para clien

arios,

a plataforma utiliza un algoritmo de andlisis d

tos que permite,

INCiuso, pr

=i &l compoertamiento de los

tas y el impac

gque tendran en ellos fac

a5 como, por ejemplo, la meteorologia

o los even ieportivos. En cuanto a requerimientos téc

hardware estandar y plug and play facilita su in on y fa

el ahorro de costes. tadas las

Ademas. el sistema cue

canecta el munds onling con el fisico

omnicanal completa, Basandose en la locallzaclon, permite crear

campanas, generando una audiencia segment

ada, y madir su
impacte, o que ayuda a mejorar el RO| d g 5

orientados barir

nua desde las oficinas

an Espana, México, Chile y Perd
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MONDRAGON UNIBERTSITATEA
Y EROSKI COLABORAN PARA
INVESTIGAR EL ANALISIS DE
DATOS

La Facultad de Empresariales de Mondragan Unibertsitatea y Eroski

han establecido un acuerdo de colaboracidn en materia de formacian,
transferencia einvestigacion en analisis de datos. Este convenio
parrmitiea desarrollar perfiles profasionales en este ambito a través

dela participacion activa en el grado en Busingss Data Analytics que
Mondragon Unibertsitatea imparte en su sede de Bilbao y transferir dicho
conocimients a los procesos de negocio de Eroski.

Con lafirrma de este acuerde, gue nace con unaduracion de dos afos. ambas
enficades pratenden profurdizar en la formacian de profesionales en la gestion
y andlisis ce datos, identificando |os praximos retos eneste ambito. Adernds,
Maordragen Unibertsitatea se compromete a campartir conocimierto, realizar
proyectos de transferencia en el dmbito de los datos, asi comae a desarrcllar
casos de uso de data analytics en kos procesos denegocio de Eroski

La Facultad de Empresariales de Mondragon Unibertsitates tiene en
marcha el grado en Business Data Analytics que se imparte en ASFABRIK,
la sede de laque dispone en laisla de Zorrozaurre. Es un grado pionera en
la analitica avanzada delos datos en Euskadi.

Los eswdiantes aprenden a ravés de retos reales que son presentados
por empresas intensivas en datoes comao es el case de Eroskl, Mediante
este acuerdo, los alumnos del grado podrdn porer en practica los
cenocimientos adquirdas y permitira a Erosk obianer diferentas
soluciones creativas alos retos planteados.

CENTROS COMERCIALES | HI-TECH

Hace fres anos, ambas organizaciones firmaron un convenio

de colaboracion con el objetivo de impulsar un programa de
emprendimiento interno para proyectos de innovaclon qua apalanguen
su estrategia por la competitividad. Para allo, Eroski y Mondragen
Unibertsitatea abardaron un plan de transferencia de talento
Urniversidad-Emprasa en areas como |a gestion de proyectos de
Inmovacian, metndologias design thinking y plataformas de innovacian
abiarta open innovation.

Acorde con su cultura cooperativa, han trabajado estos afios
conjurtameante en el disefo de nuevos canales de participacion de los
dientas para la mejora cantinua de la atencidn prestada en las tiendas
e nueva generacion “contigo”, Ademas, a traves de equipos duales
Universidad-Empresa, han abordado distintos proyectos de innovacion.
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Diez valores para extraer el mejor 'oro liquido' de la bolsa
espanola este aho

original

h\‘

Imagen: Dreamstime.

No todos los aceites son iguales. Para extraer el mejor oro liquido del mundo, que esta en
Espafa, es necesario utilizar las mejores aceitunas y que se dé una temporada buena, con un
clima moderadamente seco y sin grandes heladas. Ahora, entre diciembre y enero, es
temporada de vareo y recogida de la oliva que posteriormente se seleccionara para ir a las
almazaras y ser molida batida.

También en bolsa hay que hacer una seleccién precisa a comienzos del afio para obtener
meses después los rendimientos esperados. En el afio de la recuperacion tras el crash, son
muchas las voces que indican que el value debe volver a brillar mas que el growth, que ha
sido la tendencia dominante en los Ultimos afos. Y dentro de esta vision, Europa representa
un sesgo marcadamente value en comparacion con Wall Street y, dentro del Viejo Continente,
sin duda, el mercado espariol es el que mejor congrega esta tesis de inversién en valor
después de los fuertes desplomes que llevaron a la bolsa nacional a ser una de las peores de
todo el mundo durante el afio pasado.

De este deseo surge la revisién de la cartera del PER CONDe, que recoge los valores, en
este caso espafnoles, que ofrecen un mayor crecimiento de sus beneficios junto a su dividendo
y ajustado por el PER -veces que el beneficio se recoge en el precio de la accién- al que
cotizan. Ademas, se les exige una recomendacién de compra o cerca de ella, segun el
consenso de analistas que recoge FactSet.

La seleccion actual deja ocho cambios con respecto a la Gltima, en la que solo permanecen
Acerinox y Técnicas Reunidas. A estas dos compafias, se unen ahora Prosegur, CAF, Airbus,
Lar Espafa, Unicaja, Applus, Inditex y Sacyr. Esta cartera tiene un claro componente prociclico
ya que solo Prosegur, y en menor medida, Inditex, ofrecen una beta baja con respecto al
mercado.

El crecimiento de los beneficios entre 2020 y 2021 para estos 10 valores es, de media, del
150%, mientras que para el afio siguiente todavia se espera una expansion del 25% adicional,
segun los expertos. Asimismo, la rentabilidad por dividendo es del 4,4% en 2021 y del 5,1%
en 2022, liderada, sobre todo, por la socimi, que se espera reparta un pago de doble digito
con cargo a las cuentas del ejercicio del préximo afio. Por Gltimo, hay que destacar que se
paga un PER medio de 14,5 veces, lo que implica un descuento del 20% frente al
multiplicador actual del indice de referencia esparol.



https://www.eleconomista.es/mercados-cotizaciones/noticias/11023440/01/21/Diez-valores-para-extraer-el-mejor-oro-liquido-de-la-bolsa-espanola-este-ano.html
https://www.eleconomista.es/mercados-cotizaciones/noticias/11021667/01/21/El-Ibex-en-zona-de-compra-firma-su-peor-enero-desde-2016-con-perdidas-del-4.html
https://www.eleconomista.es/mercados-cotizaciones/noticias/11014473/01/21/Los-dividendos-del-Ibex-recuperaran-el-80-de-los-pagos-previos-al-Covid-este-ano.html
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La dltima composicién, que ha estado vigente cerca de afo y medio en el que el covid ha
condicionado los mercados, solo ha perdido algo mas de un 2%, mientras que el lbex, en este
mismo periodo, ha retrocedido mas del 14%, con lo que la diferencia ha sido de 12 puntos
porcentuales. En esta cartera encontrabamos valores como Aedas, Gamesa, Arcelor, MasMévil,
CaixaBank, Ence, IAG y Repsol, ademas de las ya mencionadas Acerinox y Técnicas, que se
mantienen tras la dltima revisién.

1. CAF

CAF ha sido una de las companias espafolas que mejor ha aguantado el envite del
coronavirus y, aunque en los primeros meses sus titulos cayeron con fuerza, la recuperacion
también ha sido completa. EI mercado ha comprado la certeza que da tener una cartera de
pedidos en maximos que asegura una visibilidad total para el negocio de la compania en el
proximo trienio. De hecho, los analistas esperan que vuelva a mostrar niveles de beneficios
parejos a los de antes de la pandemia ya este mismo afo, dejando el impacto en 2020.
Recientemente consiguié un contrato importante en Francia junto a Bombardier por unos 2.500
millones de euros.

2. Airbus

Por su naturaleza, era claro que Airbus sufriria un fuerte impacto derivado de las restricciones
de movilidad impuestas para frenar al virus. Sin embargo, de la falta ha hecho virtud y ha
conseguido acelerar el proceso de transformacion industrial que venia demandando el
mercado, aligerando la fabricacion de los aviones mas grandes e incrementando la de los de
corto radio, que seran los primeros en volver a tomar el cielo después de este shock. Prueba
de ello es que los expertos prevén que superara de nuevo los 3.000 millones de euros de
beneficio en 2022 y que, pese a que en un primer momento se la retiraron, mantiene la
recomendacién de compra.

3. Lar Espana

El mercado inmobiliario se ha visto muy afectado por esta crisis. Uno de los segmentos mas
castigados ha sido el de los centros comerciales. Lar es el mayor representante del mismo en
Espafa y sus activos se han depreciado en torno a un 9% en el Gltimo afo, lo que le deja
cotizando con un descuento de méas del 50% frente a este valor. Con todo, los analistas le
siguen concediendo una recomendacion de compra por ese recorrido potencial al alza y por
otro gran atractivo, que es su dividendo. Si cumple con las estimaciones del consenso, este
afo dara una retribucion de mas del 9% y el préximo superara el doble digito.

4. Unicaja


https://www.eleconomista.es/mercados-cotizaciones/noticias/11021528/01/21/Telefonica-Repsol-Endesa-CaixaBank-e-Inditex-ofrecen-los-mayores-descuentos-entre-las-grandes-del-Ibex-.html
https://www.eleconomista.es/mercados-cotizaciones/noticias/10999548/01/21/Grifols-lidera-las-subidas-en-bolsa-tras-anunciar-los-ensayos-de-un-medicamento-contra-el-covid.html
https://www.eleconomista.es/empresas-finanzas/noticias/10998907/01/21/Las-ventas-de-CAF-experimentaran-un-crecimiento-del-18-en-el-trienio.html
https://www.eleconomista.es/mercados-cotizaciones/noticias/11021574/01/21/Valor-imprescindible-para-una-cartera-Airbus.html
https://www.eleconomista.es/mercados-cotizaciones/noticias/10927145/12/20/Del-Valle-Lar-Espana-podria-cotizar-con-prima-sobre-el-valor-de-sus-activos-por-su-crecimiento.html
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Protagonista del proceso de consolidacion que se esta llevando a cabo en el mercado
espanol, Unicaja lleva meses recibiendo la mejor recomendacién de todo el sector nacional
por parte del consenso de mercado y la consecucion de la aprobacion de la fusion con
Liberbank solo ha sido otro catalizador para que los analistas sigan confiando en el titulo,
pese a la debilidad generalizada en una industria que seguira soportando los tipos bajos
durante los préximos tiempo pero que lo hard con otras perspectivas. La consolidacion les
permite aflorar sinergias y aumentar la rentabilidad de sus recursos en un escenario que, al
menos, ya no deberia ir a peor.

5. Prosegur

Tanto Cash como la matriz, Prosegur, reciben sendos consejos de compra por parte de los
analistas y, pese a que se ha reiterado las buenas perspectivas que hay sobre la filial, la
matriz aporta otras cosas al inversor, en forma de un negocio de seguridad y uno de alarmas
que estan creciendo en importancia para el grupo.

La cooperacién con Telefonica en este Ultimo negocio estd siendo exitosa para la compafia,
que ha hecho récord de nuevas contrataciones. Los expertos esperan que doble su beneficio
en dos afos y que no tenga problemas para continuar su politica de retribucién al accionista,
con un dividendo que rozara el 6% en 2022.

6. Acerinox

Sobre ella recae la mejor recomendacion de todo el Ibex 35 pese a que roza ya los niveles
maximos del afio pasado en bolsa, situados en el entorno de los 10 euros. La compra de la
alemana VDM Metals ha sido bien acogida por el mercado. Sus beneficios se triplicaran entre
2020 y 2022, hasta situarse en 230 millones de euros.

Entre los catalizadores que equilibraran su fuerte componente ciclico estan precisamente los
planes de recuperacién anunciados tanto en EEUU (su principal mercado) como en Europa.
Las infraestructuras jugaran un papel clave ahi y Acerinox puede beneficiarse de ello. Ademas,
mantiene su compromiso de volver a dar 0,5 euros por accién en metalico.

7. Applus

Doblara sus beneficios en los proximos dos afos, recuperando los niveles previos al covid,
mantendra un dividendo en torno al 2,5% y todavia se compra con descuento frente a su
multiplos histéricos. Applus tiene todos los ingredientes para crear valor al accionista. Pero le
faltaba algo, que era el petroleo.

Mientras ha estado cotizando en precios bajos durante los Gltimos meses, las compafnias
petroleras no han hecho inversiones en sus plantas, pero ahora, con el crudo por encima de
los 55 délares, esto vuelve a ser rentable. Ademas, la divisién de las ITV les otorga visibilidad
y estabilidad en los flujos de caja propias de los negocios regulados.

8. Técnicas Reunidas

Al igual que le sucede a Applus, la recuperacion de los precios del crudo juega a favor de
Técnicas Reunidas, que vuelve a ver avanzar su cartera de pedidos. El coronavirus truncé la
recuperacién de sus margenes, que tendra que esperar a que la situacion se normalice. Sin
embargo, tras la fuerte caida de sus titulos en los Ultimos meses, algunos inversores han
aprovechado para entrar en el valor, como ha sido el caso del fondo de pensiones noruego,
que ha aflorado una participaciéon en la compafnia presidida por José Lladé del 4,3%. La
empresa triplicara sus beneficios entre 2020 y 2022, lo que deja su PER por debajo de las 10
veces.

9. Sacyr

En un sector en el que los margenes de construccién son cada vez mas ajustados, Sacyr ha
conseguido ser el que obtiene unos mayores rendimientos en sus proyectos, especialmente
gracias a su negocio de concesiones, que ya general el 77% de su ebitda total.


https://www.eleconomista.es/empresas-finanzas/noticias/10998639/01/21/Unicaja-se-sube-al-carro-de-mayores-comisiones-y-cobrara-hasta-120-euros-por-las-cuentas.html
https://www.eleconomista.es/mercados-cotizaciones/noticias/10951018/12/20/Prosegur-repartira-dividendo-a-lo-largo-de-2021-en-cuatro-pagos.html
https://www.eleconomista.es/mercados-cotizaciones/noticias/10990203/01/21/Acerinox-esta-a-un-2-de-batir-los-10-euros-y-maximos-de-2020.html
https://www.eleconomista.es/empresas-finanzas/noticias/10904372/11/20/Tecnicas-Reunidas-construira-una-planta-petroquimica-en-Turquia-valorada-en-790-millones-de-euros.html
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En 2020 reportara un beneficio de 100 millones de euros, seguin el consenso de expertos que
recoge FactSet. Esta cifra se doblara en apenas dos afos. El buen momento de la compania
le ha permitido incrementar el dividendo, el cual ya se sitia por encima del 6% de rentabilidad
a precios actuales, uno de los mayores del sector.

10. Inditex

En los ultimos dias, la japonesa Fast Retailing superé en valor en bolsa a Inditex por primera
vez en la historia, arrebatandole el trono del sector en ese contexto. Sin embargo, es una
cuestion de maltiplos puesto que la compafia dirigida por Pablo Isla sigue contando con los
mayores margenes y beneficios en su industria.

Los analistas se muestran cautos ahora mismo y le conceden una recomendacién de mantener
a sus titulos pese al fuerte crecimiento que esperan en sus ganancias para los préximos afos.
Recientemente anunci6 cierres de sus tiendas en China para centrarse en el canal online.


https://www.eleconomista.es/mercados-cotizaciones/noticias/10985211/01/21/Sacyr-repartira-un-dividendo-de-0042-euros-o-una-accion-por-cada-47-titulos.html
https://www.eleconomista.es/mercados-cotizaciones/noticias/11011047/01/21/Inditex-pierde-el-trono-mundial-del-retail-por-capitalizacion-frente-a-Uniqlo.html
https://www.eleconomista.es/empresas-finanzas/noticias/10943322/12/20/Inditex-reduce-un-75-sus-beneficio-por-el-cierre-de-tiendas-y-las-restricciones.html
https://www.eleconomista.es/empresas-finanzas/noticias/10979712/01/21/Inditex-cerrara-casi-100-tiendas-en-China-para-centrarse-en-el-mercado-online.html

Medio SegurosNews Fecha 29/01/2021

Soporte Prensa Digital Pais Espafa
U. Unicos 143 V. Comunicacion 377 EUR (457 USD)
Pag. vistas V. Publicitario 150 EUR (181 USD) )

https://epservices.eprensa.com/cgi-bin/view_digital_media.cgi?subclient id=8827&comps_id=330025494

Divina Seguros premia a la startup Senniors en la segunda
edicion de Innovation in Company - Seguros News

Carlos - original

El concurso de innovacion abierta 'Innovation in Company', impulsado por la Confederacion
Espafiola de Organizaciones Empresariales (CEOE) y la consultora de inversién e innovacion
Grupo PGS, ha dado a conocer las startups ganadoras de la segunda edicion de la iniciativa,
en la que se han valorado mas de 200 candidaturas.

La entrega de premios, que se celebr6 de manera online atendiendo a medidas de seguridad,
conté con la participacion del director de Empresas y Organizaciones de la CEOE, Javier
Calderon, quien sefald durante su alocucion que para la patronal "la innovacion es clave"
pues son conscientes, ha dicho, de "la importancia de que las empresas innoven para
desarrollar actividades que permitan salir lo antes posible de esta crisis".

Ademas de Calderdn, también participaron en esta entrega de premios Pablo Gimeno,
presidente del Grupo PGS; Laura Caballero, directora de Innovacion del Grupo PGS, y Mamen
Perera, consultora empresarial y experta en innovacién que ha ofrecido la charla magistral de
clausura. Asimismo, el evento conté con la asistencia de los representantes de las diferentes
empresas que han desarrollado las verticales, entre ellos, Armando Nieto, presidente de Divina
Seguros.

Dentro de la vertical Insurtech, que patrocina Divina Seguros, se plantearon tres retos
encaminados a mejorar la experiencia de cliente en las autorizaciones de los seguros de
salud, la innovacion en las fases de investigacion, prevencién, tratamiento o cuidados de
problemas de salud y la capacidad de almacenar, clasificar y gestionar gran cantidad de datos
generados en intervenciones sanitarias en investigacion y asistencia.

En total, se presentaron a esta vertical un total de 20 startups de las que, tras el analisis y
estudios de las propuestas, Divina Seguros premié a Senniors, que se impuso a las otras tres
finalistas (Rithmi, Tucuvi y HumaniTCare). La startup ganadora se dedica al cuidado de las
personas mayores y personas dependientes en casa y para ello, combinan humanidad y
tecnologia para que puedan tener una vida plena en sus propios hogares.

"Hemos elegido Senniors por la capacidad social que hay detras de esta iniciativa. El tema de
las personas mayores y personas dependientes se ha puesto muy de relieve en esta crisis y
seguira cobrando importancia conforme siga aumentando la esperanza de vida y tengamos cada
vez mas personas con este tipo de caracteristicas", destac6 Armando Nieto, presidente de
Divina Seguros.

Esta segunda edicion de Innovation in Company ha contado con el impulso, ademas de Divina
Seguros, en la vertical Insurtech, con el Ayuntamiento de Madrid, El Corte Inglés, la Universidad
Francisco de Vitoria (UFV), LAR Espaiia, Alstom, Alain Afflelou e Impulsa Vision RTVE

Las startups ganadoras de cada una de las ocho verticales integradas en Innovation in
Company 2020 son:

Innovation in INSURTECH by Divina Seguros - Startup Ganadora: Senniors

Innovation in EMPLEABILIDAD by Ayuntamiento de Madrid - Startup Ganadora: Singularity Experts
Innovation in SOSTENIBILIDAD by El Corte Inglés - Startup Ganadora: Nutrasign

Innovation in EDTECH by Universidad Francisco de Vitoria (UFV) - Startup Ganadora: Zapiens
Innovation in MEDIA by Impulsa Vision RTVE - Startup Ganadora: Immersia

Innovation in PROPTECH by LAR Espaiia - Startup Ganadora: imotion Analytics


https://segurosnews.com/news/divina-seguros-premia-a-la-startup-senniors-en-la-segunda-edicion-de-innovation-in-company?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=divina-seguros-premia-a-la-startup-senniors-en-la-segunda-edicion-de-innovation-in-company
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Innovation in MOVILIDAD by Alstom - Startup Ganadora: Egara

Innovation in RETAIL by Alain Afflelou - Startup Ganadora: Deusens
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"Tenemos el reto de ponernos en valor y recuperar la confianza
del inversor"

Meli Torres - original

Miguel Pereda, consejero delegado de Lar Espafa y presidente de Grupo Lar hace balance
del sector inmobiliario en 2020 y previsiones para este ano 2021 en el programa Inversion
Inmobiliaria.

"Sin duda un afo complejo para nuestro sector. Pero el sector también ha mostrado fortalezas
en el afno 2020. Las principales compariias han reforzado su caja, han seleccionado bien las
inversiones y en general han mantenido una relevante sintonia con inquilinos e inversores. En
un ano dificil, el inmobiliario se ha consolidado como un sector estable y que sin duda
contribuird a dinamizar la recuperacion.

Por segmentos, los buenos activos en retail se han mostrado especialmente resistentes. Los
centros comerciales han vuelto a demostrar su capacidad de anticipacién y adaptacién al
entorno y las circunstancias. Fueron pioneros en establecer protocolos de seguridad, han
asumido con responsabilidad las dos olas de la pandemia y, en las desescaladas, se han
mostrado capaces de recuperar con rapidez niveles de afluencias y ventas similares a los de
2019"

¢Como va a evolucionar el sector en 2021 y que productos seran los protagonistas este
aho?

Dependera mucho de la evolucién de la pandemia y de algunos calendarios: vacunacién,
planes de recuperacién, ayudas europeas etc. Parece evidente que en algin momento del afo
comenzara la recuperacion. Mas que los plazos, lo auténticamente trascendente es que esa
recuperacién sea inclusiva y sostenible, y que incluya las reformas estructurales que necesita
la economia. Los centros comerciales van a ser un factor determinante de esa recuperacion.
Durante 2020 se han ganado la ensefia de maxima seguridad. Se han convertido en un
importante baluarte para la socializacién. A medida que la normalidad se consolide van a
desempefiar un rol social cada vez mas activo. No todos los centros reaccionaran igual, pero
sin duda va a ser un ano interesante para aquellos que sean dominantes en su area de
influencia, encuentren el equilibrio entre marcas de calidad, ocio familiar y ofertas diferenciales,
e integran la estrategia multicanal.

¢ Qué retos que tiene por delante el sector este afio?

El sector inmobiliario en general, y el retail en particular, han completado un 2020 muy
responsable, eficiente y solido. Las principales companias hemos demostrado
profesionalizacién, rapidez de respuesta, fortaleza de caja, cautela y capacidad de gestion.
Aun asi, los operadores del mercado han mantenido cierta desconfianza hacia el sector, que
se ha traducido en unos importantes descuentos en Bolsa. Hemos sabido resistir incluso ante
ese recelo y los inversores comienzan a moverse desde un tedrico riesgo a una clara
oportunidad.

Para 2021, ademas de mantener las medidas que se deriven de la crisis sanitaria, el principal
reto inmobiliario serd ponernos en valor, recuperar la confianza de los inversores y acelerar
esa reaccion. Parece llegado el momento de aquellas empresas infravaloradas desde el punto
de vista de los fundamentales y que ademas ofrecan payouts atractivos.


https://www.capitalradio.es/programas/inversion-inmobiliaria/tenemos-el-reto-de-ponernos-en-valor-y-recuperar-la-confianza-del-inversor_89481272.html
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